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内容概要

　　这本有关商业平面设计简明概述的书探讨了设计师每天面对的问题，并针对设计原理和传播策略
提出建议，从而帮助他们取得成功。

　　《平面设计导论》首先探讨了设计的基本要素，包括布局、色彩、印刷工艺和传播理论。
在此基础上，作者瑞恩赫姆伯瑞思考常见设计工作的目标，例如logo、信头、信封、宣传手册、请柬
、出版物、年度报告、产品目录、形象标识和商标。
只有了解了一件作品试图对谁传播什么内容，设计师才能自信地面对每一个艰难的挑战。
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编辑推荐

瑞恩·赫姆伯瑞的这本《平面设计导论》探讨了设计师每天面对的问题，并针对设计原理和传播策略
提出建议，从而帮助他们取得成功。
    阅读本书，你会发现：如何培养客户并与客户合作；优秀设计的规则和它们重要的原因；一份创意
简报的组成元素；印刷过程的注意事项；如何决定视觉层次；如何创作杰出的商标和宣传册设计；如
何构成强有力的标识或品牌战略的元素。
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