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前言

　　全球视野，本土智慧　　今天的营销挑战已经深刻影响着我们每一个人，过去的口号，已经成为
今天的生存基准。
　　互联网将中国与世界前所未有地紧密关联在一起，这是自清末以降，最为猛烈和彻底的文化冲击
。
虽然国内企业一直强调国外的互联网公司水土不服，但以其近10年来的发展轨迹看，无一不是紧随硅
谷（一般而言以仅仅落后0.5~1年的速度，紧紧相随），某些方面甚至还有创新、超越。
　　我们在尊重和吸取先进技术和形态的同时，也应该深刻地认识到，在中国，农耕文明孕育出来的
社会体制、宗教和民族性，与起源于欧洲的海洋文明并在美洲大陆进化的西方文明有着诸多不同，即
便最为猛烈的文化冲击，也不可能在一代人身上完成与世界的同步；经历多个历史断层和跃变的中国
人，两三代人之间的生活状态和思维模式相距近乎百年。
　　寻求新技术和本土文化的结合点和平衡点，正是营销人的职责所在和必备的视野。
1842年，魏源在《海国图志》一书的序中写道：“是书何以作？
曰：为以夷攻夷而作，为以夷款夷而作，为师夷长技以制夷而作。
”国人百年前的远大抱负，被今人刻舟求剑，沿袭至今。
迄今为止，深刻反思者寥寥。
技术可以模仿，制度难以拷贝；战术可以学习，战略无法复盘。
在互联网营销领域，可以说，学我者生，像我者死。
互联网营销其实是技术为表、文化为本、产业为势的综合战局，如果抛弃文化的战略原点，而一味地
在新技术的细枝末节中沉溺，结果可想而知。
　　为此，译者特意针对文中的章节添加了适合我国互联网实际情况的分析和解读，并在每章后补写
了适用于当下中国市场的案例，如时下流行的APP营销、微博营销等；另外，针对诸多超越营销的玩
法，还增加了开源策略的研究等章节。
译者希望通过自己的分享和点评，帮助大家在学习国外案例之余，发展更接地气的本土传播策略；也
希望能够通过对传播领域领先者的策略分析，让大家管窥成功企业的不二法门。
　　上一个百年，得益于广播和电视的推动，传媒行业大发展，营销逐步成为一个新兴专业领域。
如今，互联网的快速进步，给予了营销行业绝无仅有的集体爆发的新机会。
　　译者希望能够与诸位共勉，与时俱进，努力实践，积极把握这一轮浪潮，推动中国的营销传播行
业向前迈进一大步！
　　谨以此书献给奋斗在一线的营销人，并与诸位共勉，一起见证下一个辉煌50年！
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内容概要

术以道终。
虽然互联网技术正在加速发展，但利用多元化手段，率先影响用户认知的大方向依然不变。
本书紧跟时代趋势，围绕基本原则，为营销人员提供了经过实战检验的互联网营销工具和方法。
作者巧妙地勾勒了营销的大趋势，避开技术细节的窠臼，堪称后Web
2.0 时代颇为实用的营销技术手册。
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