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前言

　　《专卖店新锐设计》第一版主要描绘时尚零售店设计的飞跃变化。
世界上一些知名的设计师为时尚零售店打造了创新独特的环境，是消费者在传统的购物理念引导下难
以想象的。
第二版中，普拉达、斯特拉麦卡特尼、路易威登、玛尼以及阿玛尼的零售店设计，新颖独特而内涵丰
富，经受住时间的考验。
此外，还包含了一些最新的零售店设计，这些零售店与之前的不同，主要涉及配饰零售店与大型的百
货大楼，这种形式的零售店设计已经成为潮流。
　　第一版聚焦服装零售店的设计，但是，只谈时尚店的设计而忽略服装配饰已经不能全面展示服装
零售店的设计了。
托马斯希斯维克为奢华的皮包品牌——珑骧设计的纽约零售店，与之前传统的零售店风格大不相同。
马克纽森为阿瑟丁阿拉亚的鞋子设计了一处圆形巴黎风格的城堡式零售店，而环球设计工作室则为最
近颇有名望的卡特里奥娜麦基奇尼设计了第一家内衣精品屋。
在这个内衣精品屋的设计过程中，环球设计工作室通过使用不同的材料与结构，打破了周围纽约肉品
加工区冷酷的环境，从而展现出女士内衣精品屋柔弱与温和的感觉。
各个品牌也开始认识到时尚零售店的形式同样也适用于配饰品的售卖。
在最近几年，人们甚至打破了配饰品的次要地位，更加注重手提包与鞋子——这些配饰品成为时尚达
人衣柜内必不可少的商品。
　　几年前，人们便开始对大型百货大楼的设计给予新的期望，百货大楼的设计似乎进入了一个新的
时期。
传统的百货大楼主要采用整体的零售店设计方法，采用直线型而且看上去不怎么实用的结构，显得混
乱。
未来系统设计的伯明翰塞尔弗里奇百货大楼打破陈规，但是自本书第一版出版以来，似乎就没有什么
成功的例子告诉我们这样的设计会带来百货大楼的革新。
事实上，玛莎百货为了革新，聘请约翰帕森为其设计的生活主题百货大楼却一败涂地。
然而，在本书的第二版中，这种新式的设计为百货大楼内部结构带来了巨大进步。
因为百货大楼的设计受到很多条件如选址的限制，设计师们开始寻找可以解决这些问题的新的设计理
念，并且成功地将零售店的经验加以运用：或许这才是百货大楼的设计越来越成功的最主要因素。
乔丹莫瑟为嘉仕达重新设计的百货大楼，环球设计工作室为乐天集团设计的首尔百货大楼，以及布莱
泽＆弗朗茨工作室为法国让努维尔老佛爷设计的柏林店，似乎都采用了这种使百货大楼可以取得成功
的因素，将零售店与百货大楼的设计结合起来。
成功的背后隐藏着这样一条规律：精品屋的设计与百货大楼的成功之间是可以共存的。
百货大楼再一次成为时尚零售店的有力对手。
　　此外，因特网的影响越来越普遍，其对时尚零售店领域的影响并不仅仅是越来越多的人喜欢上网
，更重要的是出现了越来越多的网络购物者，网络已经开始取代原有的购物方式。
最近的报道指出，网络购物方式已经成为大众传统购物方式最主要的威胁者。
然而，高档品牌的时尚零售店也有应对这种挑战的方法，他们采用更便宜的价格、种类更加繁多的商
品来吸引消费者：当那些喜爱某一奢侈品牌的消费者将零售店的商品与网络购物对比之后，认为自身
更适合那些可以与商品亲密接触的购物方式，那么时尚零售店就战胜了网络购物。
尽管网络购物也采用了很多新颖的形式来吸引消费者，但是这种亲密的接触机会却仅能在零售店体验
到，而且精品屋的设计总是富有某种内涵的，这是大型超市与一般的购物中心不能够取代的。
在本书所提到的零售店设计中，精明的设计师利用他们丰富的经验，力图设计一些真正独一无二的购
物环境，而这些都是网络购物所不能实现的。
零售店内部设计所反映的“活力”，也是这些店面设计之所以取得成功的重要原因。
　　世纪之交，极繁主义诞生了——结构与设计极其繁琐——并且成为零售店设计最主要的一部分。
然而，极繁主义存在的时间并不是很长，但令人欣慰的是它使多种设计风格混搭在一起，而没有让人
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觉得繁琐。
特别是在日本，可以看到巴洛克式风格与异域的枝形吊灯搭配在一起，与传统的极简主义设计风格的
背景相区别。
在欧洲，梅菲尔大街上也有很多这种风格的精品屋，将欧普艺术与维多利亚风格相结合——各种奢侈
品牌的珠宝出现在维多利亚时代风格的玻璃陈列橱内。
然而，最近的零售店设计不仅仅注重这种风格，最为成功的设计理念是恰当地使用雕刻作品——这些
雕刻作品则是艺术领域的杰作。
　　在本书所提到的各个零售店设计中，老佛爷柏林店可能是最容易受到网络购物冲击的百货大楼之
一，因为其主要售卖的商品是女士牛仔与休闲装——这可能影响着建筑师的创作。
这个百货大楼的设计可能受到了之前设计的影响与限制，但是布莱泽＆弗朗茨工作室采用一种中央漩
涡式结构，使让努维尔先前设计的圆锥体的尖端作为整个内部设计的中心。
这样的内部设计使得整个百货大楼更具有动感，DJ控制台与LED彩灯的使用为这种动感渲染出浓烈的
气氛。
设计者将所有的楼层都设计成为一种旋转的主题，具有后现代主义的风格。
自从这些富有浓厚设计色彩和强烈时尚意味的精品屋开始出现在世界舞台上时，中端市场出现危机。
普拉达索和区店成功地展现了一种独一无二的精致设计所能带来的益处，它使得每一位顾客都对这个
购物环境感到满意。
耐克也采用这样的理念，设计了耐克城，并且将时尚零售店的设计理念进一步发扬光大，建立了耐克
工作室，这是由林奇与西蒙设计的一处非常舒适的零售店。
坐落在柏林的布莱泽＆弗朗茨工作室对于这种中端市场设计风格的渐变起到了主要作用，他们设计的
德国s。
Oliver连锁店与天伯伦零售店为之后的零售店设计提供了宝贵的经验。
　　除了老佛爷百货大楼的设计以外，不同的设计师为阿瑟丁阿拉亚、乐天、卡特里奥娜麦肯里尼、
丹佛街所做的设计同样为零售店设计领域提供了宝贵经验。
在阿瑟丁阿拉亚零售店设计中，马克纽森将珠宝盒的设计成功地运用在这个圣殿内，展区的鞋子看上
去就像是闪闪发光的珠宝，受到众人的推崇。
在乐天百货大楼与卡特里奥娜麦基奇尼零售店设计中，环球设计工作室大量使用不同的结构与图案，
利用屏风将店内分为不同的展区。
丹佛街则是非常随性的设计，看上去就像是正在展开的零售店的组合。
然而，最为引人注意的设计当属托马斯希斯维克为珑骧设计的零售店，因为该零售店面位于高层，地
理位置上并不占据优势，希斯维克巧妙地设计了由金属丝带组成的精巧的楼梯，从而将顾客吸引到珑
骧零售店所处的上层区域，他将这一设计称为“风景画”，在我们看来这个设计则是一件成功的艺术
品。
　　希斯维克的设计或许是时尚、建筑与艺术结合得最为完美的零售店设计，但是这三者在时尚零售
店设计中结合的方式则是各不相同的。
侯赛因卡拉扬设计的服装风格既接近于建筑，也接近于雕刻艺术——他习惯使用坚固的材料来设计店
面，店内陈列的一部分是衣服，一部分则是家具。
本书提到的6a建筑事务所为Oki-ni设计的激进的零售店也是不同风格相结合的表现。
他们通过使用一系列装饰品与家具来反映不同的艺术与时尚，为整个零售店营造一种唯一的设计感，
甚至还包含了T台的设计。
与此同时，丹佛街集市的设计同样将时尚、艺术与零售店建筑之间模糊的界限表现出来。
　　时尚零售店设计所产生的深远影响仅仅通过本书的论述是不可能概括全面的——这将是一个长期
的过程。
很多世界知名品牌寻找同样是世界知名的设计师为其零售店进行设计，从而使得各种品牌都开始寻找
适合自身风格的建筑与设计。
其中最为成功的就是宝格丽风格酒店，由设计师安东尼奥奇特里奥设计完成，将世界最知名的珠宝商
与建筑设计联系在一起。
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世界最流行的时尚风格与旅店文化在阿瑟丁阿拉亚巴黎零售店展示间与工作间的设计中得到融合，它
被设计成为一处三层的精品屋式旅店。
本书提到的乐天百货大楼也与乐天酒店相联系。
甚至中端品牌看步与MissSixty也将目光停留在自身品牌的旅店市场，并且认为这就是他们梦寐以求的
时尚与建筑的完美融合。
阿玛尼计划在全世界范围内建立自身品牌的酒店，并且2008年迪拜阿玛尼酒店正式营业。
自此以后，时尚与建筑设计之间的关系更为紧密。
　　霍华德沃森
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内容概要

　　本书包含200多幅图片，向我们展示了顶级品牌普拉达、亚历山大.麦昆、斯特拉.麦卡特尼以及路
易.威登在时尚专卖店内掀起的设计革命。
自20世纪90年代末以来，设计师就已经意识到用于陈列他们那些新潮衣物的完美商店应该出自有相同
理念的建筑师与室内设计师之手，这些商店也因此新颖出色、富有创意。
从伦敦、巴黎、米兰到纽约和东京，这些店面经重新修整之后百花齐放，从受70年代启发的未来主义
到纯粹的极简主义，应有尽有。
跟锦衣华服一样，设计之重心也是对新生及经典材料独出心裁的应用，视角要令人惊艳，创意要独树
一帜。
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