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内容概要

　　本系列丛书由淘宝网组织编写，将淘宝网第一本网店运营专才教程化整为零，得出网店运营细分
门类：美工、客服、推广、数据化营销、流程化管理等，以满足日新月异的电子商务人才发展需求，
也给各培训机构，职业院校作为教材使用，同时满足部分学员自学的需求。
本系列丛书出版后受到读者的热烈欢迎。
　　《电商精英系列教程&middot;网店推广：店铺内功（全彩）》深度讲解网店推广知识，主要包括
精确定位、内页设计、活动策划、免费流量、数据分析等内容，其间穿插实用的案例。
希望读者经过学习，迅速掌握以较低成本提升网店竞争力的方法和技巧。
　　本书适合电子商务从业人员和网店一线推广人员。
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章节摘录

版权页：   插图：    2.品牌风格 品牌风格是完全切合自由品牌本身的VI（VI是指企业的视觉识别系统
，广义上泛指LOGO，实际上VI涵盖了企业的文化、识别色、标志及文化等）的整体特点进行的风格
的包装和定义。
 品牌风格不但融合了产品的自身文化，还将品牌本身的文化、特性、传达的理念、与消费者的共鸣等
融会贯通，进而形成独有的风格体系。
 3.文化风格 文化风格是在品牌文化的前提下，或者范围之外进行的又一个大范围的、扩散的、无具象
形的风格体系。
 淘宝中比较有代表性的"天使之城"就是文化风格的杰出代表。
文化风格有时只是一种理念，传达的是一种理想状态或者情感。
 4.实用功能 实用功能是从产品本身的功能出发，表达出该产品的优势和功能。
务实、真实就是这一风格的不二体现。
这一风格在3C数码类产品、家居、五金、建材、保健品等类目中较为常见。
 5.C风格 除了以上的几大风格之外，集市店铺还囊括了很多传统企业批发代理等店铺。
这样的店铺主打性价比，以价格优势取胜，他们不注重装修和所谓的文化风格，更趋向于产品的纯价
格优势。
我们将此类风格归纳为C风格。
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编辑推荐
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名人推荐

淘宝大学要做的，就是建设一个总结教训、分享经验的平台，让大家不再犯同样的错误，能分享实在
的经验。
这套《电商精英系列教程》丛书正是如此。
 --阿里巴巴集团 首席市场官 王帅 淘宝大学以《网店推广》中涉及的17项推广工具或营销方式为参照
体，面向淘宝卖家及网商企业展开广泛调研和访谈，从中发现：所有企业均设立专人负责付费推广工
具（直通车和钻石展位）；所有企业均设立专人负责推广活动文案及流程策划：大型成长型网商比较
关注并愿意分享新颖的营销推广方式和案例。
依此，淘宝大学决定将《网店推广》这本书按三个方向进行调整和再版编辑，以适应淘宝营销工具和
读者市场的变化。
 --淘宝大学 校长 柴栋（小宝） 本书的作者都是具备多年淘宝实战经验的淘大人，在书中和盘托出大
量干货。
我想，那些正在筹备开店或运营店铺的团队，在进行网上销售时，一定像我们的团队一样，渴望有此
类书籍的指引。
 --迪士尼时尚旗舰店 Lemon 网络零售业的高速发展，在给大家提供前所未有的机会的同时，也逐步开
始面临系列挑战，本书系统地梳理了网络零售业中推广营销的必备基本技能，相信走在新商业文明路
上的你，通过本书一定能创造出更多奇迹。
 --裂帛 培训主管 朱砂 《电商精英系列教程》丛书凝聚了大量的干货，系统性、操作性很强，实为电
商朋友不可或缺的宝典！
 --新农哥CEO 余中武
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