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前言

随着物质文明和精神文明不断向更高层次的推进，我国的形象设计业也随着全球的形象设计热而热起
来，且发展速度之快，令人不可思议，短短几年已呈普及之势。
2004年8月20日，原国家劳动和社会保障部发布了形象设计师职业，使从事人物形象设计的设计师正式
成为我国社会中的新职业。
20世纪90年代末，随着行业的发展逐步进入深层次的发展阶段，对高素质人才的需求量剧增，加之关
于举办职业高等教育政策的推波助澜，我国部分大专院校才陆续开设形象设计，成为我国近几年发展
速度最快的热门专业之一。
据统计，迄今为止，国内陆续开设形象设计专业（系）的大专院校已有近百所。
而专业的建设迫切需要与之相配的适合职业发展的实用性、专业教材。
正是基于这个想法，我们编写了人物形象设计专业教学丛书。
  《形象设计概论》作为其中的一本.主要是针对形象设计专业的特点，从形象设计的概念出发，诠释
了形象设计的作用、特性、设计元素、形式美法则、构成及设计程序等内容，在知识上力求概念清晰
明确、简明扼要，结构层次脉络清晰，通过这一课程的学习，可对形象设计有一个全面系统的深入了
解与认知。
本书由海口经济学院艺术学院形象设计专业高级工艺美术师、教授周生力主编，海口经济学院艺术学
院任洪丽、湖南大众传媒职业技术学院形象设计专业王可亲任副主编，山东理工大学美术学院汤爱青
、中国人寿礼仪讲师刘庆兵等参与了部分章节的编写工作。
其中任洪丽承担编写了第二章的第三节和第四章的第一节，王可亲承担编写了第一章的第三节和第五
章的第三节，汤爱青承担编写了第三章的第四节，刘庆兵承担编写了第五章的第四节，何章强承担编
写了第四章的第二节，其余由周生力承担编写并负责统稿工作。
许鹏、胡慧、隋淑倩、陈枋、姜敏、贾欣、丁杨晨曦等同志在编写工作中也积极参与了资料收集与整
理。
在此，谨向以上各位参加编写的人员表示深深的敬意！
本书在编写的过程中，参考了国内外相关的论文、专著及图片，在此，一并对有关作者表示感谢！
由于编者水平所限，不当之处在所难免，敬请各界专家和读者朋友批评指正。
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内容概要

本书主要是针对形象设计专业的特点，从形象设计的概念出发，诠释了形象设计的作用、特性、设计
元素、形式美法则、构成及设计程序等内容，在知识上力求概念清晰明确、简明扼要，结构层次脉络
清晰，可使读者对形象设计有一个全面系统的深入了解和认知。
    本书适合于高职高专人物形象设计及相关专业的教材使用，也可供从事美容、美发、化妆品行业人
员及从事人物形象设计工作的人员参考，还可作为普通高校所有专业学生的选修读本。
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章节摘录

形象设计概念形象设计的定义在当今人才日益激烈的竞争时代，个人形象已成为人才素质的重要组成
部分，人人都需要形象设计，渴望美、追求美再也没有像今天这样成为时尚。
于是，大街小巷中，“形象设计中心”、“形象设计工作室”、“形象设计公司”这类的招牌如雨后
春笋般涌现，形成一道亮丽的城市风景线。
“形象设计”一时成为时髦名词，叫人误认为美容美发似乎就是形象设计了。
那么，这是否就是形象设计呢？
可以肯定地说，街边的洗头房不是形象设计，巷尾的裁缝店也不是形象设计，装饰豪华的美容院更不
是形象设计。
要说什么是形象设计，就要正确认识什么是形象，理解什么是设计，因为形象设计是现代艺术设计的
一部分。
形象“形象”为合成词，由“形”与“象”两个词构成，《苟子．天论》云：“形具而神生”。
英语中与汉语的形象一词对应的是“image”，这个词有“偶像、形象”等多种含义，形象设计只取其
“形象”这个含义。
《辞海》中对“形象”一词有两个解释：①指形体、形状、相貌。
②指文学艺术区别于科学的一种反映现实的特殊手段。
《现代汉语词典》解释为“能引起人的思想和情感活动的具体形状或姿态”。
因此，形象的含义从广义上看是指人和物，包括社会的、自然的环境和景物：从狭义上看专指具体人
的形体、相貌、气质、行为以及思想品德所构成的综合整体形象。
通俗地讲就是一个人的相貌、体态、月艮饰、行为、风度、礼仪、品质、心灵、情操等可感知的视觉
化综合表现，她无时不在地诉说着每个人的审美情趣、价值观、人生观，体现出每个人特有的风格。
自古以来．人们眼中美的形象总是从整体来判断的。
如：“着我绣夹裙，事事四五通。
足下蹑丝履．头上玳瑁光。
腰若流纨素，耳着明月珰。
指如削葱根，口如含朱丹。
纤纤作细步，精妙世无双。
”可见只有形、神、质的完美结合，形象才是美的。
形象即社会公众对个体的整体印象和评价。
形象是人的内在素质和外形表现的综合反映。
早在20世纪50年代，“形象”就出现在当时美国社会各阶层中，对于本身的信誉十分看重，尤其是工
商企业界及政界人士纷纷有计划地塑造良好的个人形象。
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