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前言

　　食品是人类赖以生存的最基本的物质条件。
食品消费水平是衡量一个国家文明程度和人民生活质量的重要标志。
食品工业关系着国计民生，是一个古老而又永恒不衰的常青产业，它在国民经济和社会发展中有着特
殊的地位和作用，是工业中为国家提供积累和吸纳城乡就业人数最多、与农业关联度最强的产业。
食品工业的快速发展不仅对于提高人们的生活和健康水平、促进经济发展具有重要的作用，而且还对
于增加财政收入、扩大劳动就业、解决“三农”问题有着重要意义。
　　改革开放二十多年，我国食品工业总产值以年均递增超过10％的速度持续快速发展。
特别是进入新世纪以来，中国食品行业运行状况良好，消费升级、政策推动、标准重建以及外资涌入
、内资合并等诸多因素的影响，使得中国食品行业传统的低集中度现状改变加速，行业并购不断上演
，食品行业板块加速整合。
2006年食品制造业产销两旺，效益稳步攀升，摘取了39个工业行业综合竞争力排名的冠军，其产值、
销售收入以及利润总额同比分别增长28.76％、31.75％和42.27％。
　　在食品行业加速发展的同时，食品进出口贸易也获得巨大进展，2001年中国食品进出口规模
为225.4亿美元，至2005年中国食品进出口规模达到了442.8亿美元，5年间的年均增幅为18.4％。
其中进口速度明显放缓，出口速度则明显加快，贸易顺差由2004年的2.1亿美元迅速扩大至41.2亿美元
。
　　根据国家“十一五”食品工业的发展趋势，今后中国食品市场将朝着方便、快捷化；营养、保健
化；多样化、功能化、安全化的方向发展，消费档次将逐渐提高。
未来国际食品市场竞争的核心将集中在加工业的规模、科技水平和管理方面，即通过实现规模经济，
加强管理，以提高核心竞争力来争夺更大的市场份额。
我国虽然是食品生产和贸易的大国，但还不是食品生产和贸易的强国，存在行业竞争激烈，中小企业
比例高，技术水平较低，同质化严重，食品的国际竞争力不强等问题，亟需通过宏观和微观的手段加
强管理。
　　由于目前市场上缺乏较为系统和全面介绍食品贸易和管理方面知识的图书，在化学工业出版社的
鼓励和支持下，以江大学（原无锡轻工大学）商学院、机械工程学院和设计学院的一批从事食品贸易
与管理的中青年科研人员，编写了《食品贸易与管理丛书》。
本丛书根据国内食品贸易与管理的现状，结合了国际上有关食品贸易和管理方面的最新理论成果、标
准和实践，力求能够简明清晰地说明有关食品贸易与管理方面的基础知识与基本枝能。
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内容概要

广告是市场经济的先导产业，是新经济的先锋产业。
食品的销售在当今的市场竞争中又日趋激烈。
因而，广告作为改变信息传播和文化创新的方式在食品的销售作用中亦越来越突出。
    本书力图做到理论上和技法上的启示性与操作上的实用性相统一，既为读者提供完整的食品广告的
理论视角，又为读者提供可借鉴的知名品牌的广告策划成功案例，具有知识翔实、结构清晰、适用广
泛的特点。
    本书可为食品企业从事市场营销和策划的管理人员、广告策划公司的策划人员使用。
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章节摘录

　　第一章 食文化概论　　第一节 中国传统的食文化　　一、黄帝——食物文明的创始者　　传说
中的黄帝轩辕氏时代，距今大约五千年了。
古史相传，我国的蚕桑、医药、舟车、宫室、文字等制，都是黄帝时所创始的。
我国食物文明的历史也发端于这一时代。
　　“黄帝作灶，死为灶神”（《淮南子》），“黄帝艺五种，抚万民”（《史记?五帝本纪》），“
黄帝作釜甑”，“黄帝始蒸谷为饭，烹谷为粥”（三国谯周《古史考》）。
在遥远的神农氏时代，我们祖先已经结束了“茹毛饮血”自然食品的状态，学会用火和熟食，学会制
作简单的炊具。
经过漫长的岁月，到了黄帝时代，人们终于改进灶坑成为炉灶，并能按照蒸汽加热的原理制造出一种
最早的蒸锅——陶甑。
　　蒸饭煮粥，“吃饭”的概念产生了。
什么是饭?饭和粥是蒸煮熟了的谷物食物，饭又是人们每天定时吃的包括主副食在内的食物总称。
古籍上说的“稷食菜羹”（《大戴礼记》），就是指稷食（主食）加菜汤组成的一餐饭。
这是黄帝时“蒸谷为饭”给我们民族食品结构带来的新变化。
我们祖先在原始社会前期以打猎、捕鱼、采集野生植物的果子和茎根为主要谋生手段，常以肉食为主
；从黄帝时代起，随着农业的发展，人们改为以饭食为主，辅以蔬菜，再加少量的肉食。
这种食物构成，一直延续到现在。
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编辑推荐

　　他山之石，可以攻玉；花最少的时间，得到最有帮助的食品广告创意！
　　《食品广告策划》从食文化入手，围绕食文化提出食品广告策划的要诀：食品与文化联姻，是食
品业的战略选择。
　　《食品广告策划》就是要让食品行业的广告人花最少的时间，得到最有帮助的理论和案例。
　　行业细分，面面俱到：　　细分八大类热点食品子类：酒类、饮料类、乳品类、冷饮类、保健品
类、节日食品类、休闲食品类和方便面类。
　　子类详解，层层部析：　　每一子类下，详细分析该类产品的市场、消费者、产品特点、竞争对
手，针对性地提出具体的广告创意。
　　经典案例，一一展示：　　从软文到视频，形式多样的经典产品的广告案例，《食品广告策划》
一一详述。
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