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前言

　　中国自20世纪80年代改革开放以来，会展业的发展日新月异。
尤其是近十年来，会展业更是以前所未有的速度发展着。
展示设计学科是自20世纪中期以后，逐渐发展、完善的综合性强的边缘学科。
我们对此领域的了解及研究尚处于初级阶段。
因此，关于这个领域的理论研究与社会实践的探索均显得尤为可贵。
本书便是本着这一目的编写的。
作为会展设计师的资料集册和指导实际操作的工具书，我们采用了理论联系实际的方法，循序渐进的
原则，图文并茂的形式，力求做到资料翔实、简明扼要、通俗易懂。
希望它能够对会展设计师及有志于从事会展设计行业的人士提供帮助，并期待它能够对实际工作具有
一定的指导意义。
　　本书由吴爱莉主编，马跃、张帆、程亮参加编写。
其中吴爱莉、马跃，均毕业于清华大学美术学院工业设计系展示设计专业，获硕士学位。
2001年，曾共赴法国巴黎国际艺术城学习。
2007年吴爱莉以高等学校青年骨干教师身份赴清华大学美术学院做访问学者；马跃，现为资深环境艺
术设计师、展示设计专家，北京“香山81号院”等著名项目设计策划、设计总监；编者张帆，毕业于
吉林大学艺术学院，获硕士学位，现为北京工商大学传播与艺术学院艺术设计系讲师；编者程亮毕业
于湖北大学，现为某报刊责任编辑、美术编辑。
　　此外，钟鼎先生、吴思思小姐在本书编写过程中提供资料、协助翻译；北京工商大学艺术与传媒
学院艺术设计系展示设计专业方向的李素菲、李伟君、刘梅莉、范磊、王彦等在前期资料整理方面也
做了一定工作，在此一并表示感谢。
　　在本书出版之际，特别感谢王章旺教授对本书出版的关心与帮助。
　　会展设计行业是一个崭新的领域，许多同行们都在进行探讨和切磋，内容和方法也不尽相同；展
示设计学科的研究近年来在国内外也取得了许多新的成果。
由于编者实践经验和理论水平的限制，书中不妥之处在所难免，恳切希望读者及有关同行给予批评指
正。
　　编者　　2009年春
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内容概要

本书介绍了展示设计的基本原理、展览会与会展业的发展和现状、展览项目的设计及实施程序，还对
展览会展示设计资料、展会展示用材料及工艺进行了介绍，同时结合了大量的实际案例分析，并精选
了多幅国内外会展的现场实拍照片，使本书既有系统的理论阐述，又有较强的专业针对性。
本书采用了理论联系实际的方法，循序渐进的原则，图文并茂的形式，力求做到资料翔实、简明扼要
、通俗易懂。
 　　本书可作为会展设计师的资料集册和指导实际操作的工具用书，也可作为会展专业及其他相关专
业的教学用书，还可作为会展从业人员培训及学习的参考用书。
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书籍目录

第一章　展示设计概论  　第一节　“展示”与展示设计  　　一、展示与展示设计的基本概念  　　二
、展示设计与主要相关学科的关系  　第二节　展示设计的本质与特征  　　一、展示设计的本质  　　
二、展示设计的特征  　第三节　展示设计的程序与专业协调  　　一、展示设计的程序  　　二、各专
业之间的协调  　第四节　展示设计的学科分类与范畴  　第五节　展示设计师的必备素质  　　一、个
人素质  　　二、专业素质  　第六节　现代科技的发展对会展设计的影响  　　一、新技术、新媒介的
影响  　　二、多媒体的运用及虚拟现实技术  第二章　展览会与会展业  　第一节　展览会形式及内容
的发展与演变  　　一、集市  　　二、世界博览会  　　三、展览会与现代国际展览业  　第二节　会
展业与会展经济  　　一、会展业概念  　　二、会展经济及其特征、作用  　　三、国际会展业的发展
过程及趋势  　　四、中国会展业发展状况分析  第三章　展览项目及实施程序  　第一节　筹展的组织
机构和职能  　　一、展览的行政组织机构  　　二、展览会的组织、筹办、实施机构  　　三、展示工
程预算的基本方法  　第二节　展览项目流程  　　一、项目接洽的方式  　　二、项目设计的步骤  　
　三、项目投标、项目发包及项目施工明细  　　四、项目签约的基本内容  　　五、项目制作的内容
及程序  　　六、现场设计及施工  　　七、展览期间及撤展  　　八、项目总结  　　九、后续跟踪服
务  第四章　展览会展示设计资料  　第一节　展览会设计  　　一、展览会的目的、原则及展览会展示
活动的目标  　　二、空间与尺度  　　三、展示空间与展示环境设计  　　四、展示道具设计  　　五
、色彩设计  　　六、视觉传达设计  　　七、展品的选择与陈列  　　八、会展照明设计  　第二节　
方案设计  　　一、项目资料分析  　　二、方案设计的任务分析  　　三、方案构思  　　四、方案的
调整与深入  　　五、方案设计图  　第三节　展览馆设计  　　一、展览馆概况  　　二、功能分析  　
　三、组成  　　四、技术参数  　　五、基地选择  　　六、总体布置  　　七、博览会规划设计  　　
八、展厅处理要点  　　九、库房以及其他用房处理要点  　　十、采光照明设计要求  第五章　展会材
料及工艺  第六章　现代会展设计案例图集  第七章　展示设计表达  第八章　展览会展示设计实例分析
 附录  参考文献
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章节摘录

　　三、国际会展业的发展过程及趋势　　会展行业被称为朝阳产业，它的特点是高投入、高盈利、
周期短、影响大。
据调查，国际会展业利润率超过25％，并且具有1：10的带动效应——会展业每收益1元，就可带动相
关产业收益10元。
会展业作为单独的行业不仅可以促进城市经济协调发展，而且会给交通、旅游、餐饮、广告、金融等
带来巨大商机，带动第一、第二产业的发展。
世界著名的展览城市有巴黎、伦敦、芝加哥、新加坡、香港等。
　　世界上第一个样品展览会是1890年在德国莱比锡举办的莱比锡样品展览会。
随着社会的演变和科技的进步，会展业的各个方面都在不断发生变化。
目前从经济总量和经济规模的角度来考察，会展经济在各国的发展很不平衡。
　　欧洲是世界会展业的发祥地，经过一百多年的积累和发展，欧洲会展经济整体实力最强，规模最
大。
德国、意大利、法国、英国都已成为世界级的会展业大国。
以德国为例，德国会展业的突出特点是专业性、国际性的展览会数量多、规模大，效益好、实力强。
在国际性贸易展览会方面，德国是头号的世界会展强国，世界著名的国际性、专业性贸易展览会中，
约有2／3都在德国主办。
按营业额排序，世界十大知名展览公司中，也有六个是德国的。
每年，德国举办的国际性贸易展览会约有130多个，净展商17万家，其中有将近一半的参展商（约为48
％）来自国外.在展览设施方面，德国也称得上是头号世界会展强国。
德国现拥有23个大型展览中心，其中，超过lO万平方米的展览中心就有8个。
目前，德国展览总面积达240万平方米，世界最大的四个展览中心中，有三个在德国。
综上所述，德国会展业的整体水平处于世界领先的地位。
另外，法国会展业以别具一格著称，英国会展业以市场化程度高而闻名。
　　美国和加拿大是世界会展业的后起之秀，每年举办的展览会近万个，其中，净展出面积超
过5000ft2（约为.460m2）的展览会约有4300个；年净展出面积共5亿平方英尺（约4600万平方米），参
展商120万，观众近7500万。
举办展览最多的城市是拉斯维加斯、多伦多、芝加哥、纽约、奥兰多、达拉斯、亚特兰大、新奧尔良
、旧金山和波士顿。
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