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前言

　　高等职业人才培养目标和模式随时代发展发生很大变化，专业设置和教材选用更加贴近市场的需
求。
加大应用知识的分量，让学生知道广告中的典型案例、基本理论、必备基本常识是本书的目的。
增加教材的可读性，有助于激发学生的学习兴趣，增强学生的自学性，为培养现代社会广告人才服务
。
　　本书是根据艺术类学生学习广告学概论的需要，融合了传播学、营销学、经济学和心理学等多学
科整合的观点，意为艺术类学生编写较适合的教材，区别经济类学生学习广告学的特点，对广告的理
论与实践做了独到、全面、透彻的阐释。
将行业经验，将现实中最为生动、典型、前沿的案例带进本书，提出知识点使学生能用术语交流，懂
术语用术语。
围绕艺术类学生实践能力强，创意能力独特，感性思维大于理性思维的特点，有选择地对本书在如下
几个方面做了实质性的工作：采用了最新的学术和专业资料，列举了许多新的、切合课程内容的鲜活
实例；由于整合营销传播变得越来越重要，整合营销传播思想贯穿于全书；增加和扩充了有关广告经
济学、关系营销、新型数字互动媒体以及网络广告内容。
　　广告创意，犹如万花筒，千变万化任意发挥。
但不论广告创意如何新颖，媒体运用如何灵活，广告策略如何出奇，总是无规矩不能成方圆的。
广告创意应从可循的轨迹，从轨迹中产生联想，从线索中激发创意。
广告学是一门颇具开拓性、创造性和发展性的学科，它与社会实际生活的关系极为密切，所以将案例
教学法运用到广告学的教学中将有助于学生学习广告的基本理论。
　　本书由辽宁经济职业技术学院王卓茹主编、辽宁经济职业技术学院曹毅亮、河南职业技术学院柴
鹏举任副主编，辽宁大学徐冉、东北大学东软信息学院高清、辽宁经济职业技术学院荐骁红、沈阳现
代美术学校梁公博参加编写。
其中第一章由曹毅亮编写，第二章由徐冉编写，第三章柴鹏举编写，第四章曹毅亮、梁公博编写，第
五章王卓茹、高清编写，第六章高清、梁公博编写。
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内容概要

本书融合了传播学、营销学、经济学和心理学等多学科整合的观点，对广告的理论与实践做了独到、
全面、透彻的阐释。
将现实中最为生动、典型、前沿的案例带进本书，提出知识点使学生能用术语交流；采用了最新的学
术和专业资料，列举了许多新的、切合课程内容的鲜活实例；由于整合营销传播变得越来越重要，整
合营销传播思想贯穿于全书；增加和扩充了有关广告经济学、关系营销、新型数字互动媒体以及网络
广告等内容。
     本书主要可作为高职高专艺术设计专业以及其他相关的艺术设计专业教材，也可作为本科院校、成
人高校艺术设计专业基础教材。
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章节摘录

　　第一章　认知广告——广告学基础理论　　第一节　广告的含义　　二、广告产业的基本知识　
　1．广告产业定义　　广告产业有广义、狭义之分。
就广义而言，广告产业即我们通常所说的广告业，它是由多种机构共同参与的一种庞大而又复杂的专
业化社会分工组织，其产业构成包括广告主、广告公司、广告媒体和广告受众四大主体。
正是由于他们的参与，广告产业在庞大的社会经济形态中才得以独立成为一个产业体系，并逐步繁荣
发展。
　　从狭义上来讲，广告产业就是按照有关法律政策规定，以提供广告服务为专门职业，接受客户委
托，利用一定的技术和设备，专业从事广告调查、广告策划、广告设计、广告制作、广告代理发布等
各种代理服务并从中获取利润的专门化行业，即通常所说的广告公司。
应该说，在整个广告产业中，广告主虽然是广告发生的原动力，是广告经济的财政支撑，但是如果没
有专业的广告公司，很难设想会有一个完整的广告产业的形成。
所以，从某种意义上讲，广告经营中介是广告得以产业化的标志。
广告古已有之，但广告公司却是工业革命以后才逐渐形成的。
因此，认识广告产业的形成与发展，也要从广告公司的形成和发展着眼。
　　2．广告产业的性质　　按照国际标准，产业可划分为第一产业——农业、第二产业——工业和
第三专业。
一般认为，第三产业大致包括流通行业、服务行业、文化教育等行业。
　　广告经营活动实质上是广告公司受广告客户委托，为广告客户提供广告代理、承揽、制作、发布
和广告效果评估等各种服务的活动。
广告经营的一切活动均围绕着广告目标的达成而进行，最终实现为广告客户的服务。
广告公司通过这一系列的服务行为赚取利润。
因此，整个广告信息的传播过程，同时也是一个社会化的服务过程，并最终满足社会的整体需要。
因此，广告行业具有强烈的服务色彩，应归属到第三产业的服务行业之中。
　　广告产业的这种性质使得广告无论在单个的产业中还是在整个社会上都具有不可忽视的重要地位
。
大多数经济学家、市场学家和广告学家都承认广告对企业的生存与发展起蓟了重要的促进作用，但也
有一部分学者认为广告提高了企业生产成本，浪费了大量社会资本和资源。
但无论如何我们不能否认，商品经济发展到今日，无论是媒体、企业还是消费者都已离不开广告，广
告已经深入到人们社会生活的各个领域，这已经成为不容置疑的客观事实。
　　⋯⋯
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