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前言

第二版《设计心理学》是在2005年8月出版的第一版教材的基础上进行的修订。
修订的理由：一是通过教学实践体会到将教材的章节与部分内容调整到现在的状态，不但符合认知心
理规律，而且教学更加顺畅；二是吸纳了使用本教材的老师与同学们提出的意见与建议；三是由于本
教材使用量很大，应当修订，改进不尽之处。
修订中调整幅度较大的有两处：一是将原第1章普通心理学概述与原第6章设计与设计心理学合并成现
在的第1章。
这样，可以开门见山地介绍设计、心理学及设计心理学的概念；二是对原教材中的第8、9、10、11章
进行重新撰写。
这样，第二版教材调整为三个部分：第一部分（第1～4章）有设计心理学概述；认知的心理过程；人
的心理状态；人的个性心理。
介绍了设计与心理学的基本概念与常识，是教材的理论基础；第二部分（第5～7章）有设计心理的认
识过程；设计心理的付诸过程；设计心理的更新过程。
介绍了设计中的心理活动规律，是理论基础指导下的设计实践的再现；第三部分（第8～14章）有设计
的创造心理；设计的审美心理；设计的艺术意蕴；设计的文化旨归；面向消费的设计思考；面向营销
的设计思考；设计心理学实验。
介绍了设计心理活动所涉及的相关学科，是增强设计心理素质必需的修养。
修订后的教材仍将心理学的常识与设计活动相结合，并以亲历的设计与教学的实践现身说法，继续实
现两个目标：一是探索心理学在设计领域形成的新的分支学科；二是促进心理学对设计活动的指导，
使教师有所教，学生有所学。
这里，再次真诚地感谢化学工业出版社，程能林老师及领导下的编委会各位老师，是这个大家庭的温
暖催生着这本教材的新绿。
同时，真诚地感谢使用这本教材的老师和同学们，并恳请教学设计与心理学界的行家，针对教材出现
的不尽之处，给予批评指正。
编者2010年11月
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内容概要

　　《设计心理学》（第二版）是在2005年8月第一版的基础上,经过教学实践的应用与验证而修订的
。

　　为了使教学更加顺畅，更加符合学习的心理进程，第二版教材将原来的两部分内容调整为三部分
。
第一部分（第1～4章）为心理学概述，系统介绍了人的感觉、知觉、观察、记忆、思维、想象等认知
的心理过程；注意品质、意志行为、情感反映等心理状态；动机、需要、兴趣、气质、性格等个性心
理。
第二部分（第5～7章）是以设计心理为主要内容，在探索设计心理的认识过程、实施过程与更新过程
中，介绍了设计心理活动的特征与规律。
第三部分（第8～14章）介绍了设计中的创造与审美、艺术与文化、消费与营销及心理学实验等相关学
科的联系与融合，设计心理活动的全面发展与日臻完美，力求创造一门指导设计实践的心理学的分支
科学。

　　本书可作为高等院校工业设计、艺术设计等相关设计专业基础课的教材，或心理学专业的分支教
材，也可作为指导设计与开发及鉴赏设计成果的心理学参考书。
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编辑推荐

《设计心理学(第2版)》可作为高等院校工业设计、艺术设计等相关设计专业基础课的教材，或心理学
专业的分支教材，也可作为指导设计与开发及鉴赏设计成果的心理学参考书。
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