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前言

　　“国以民为本，民以食为天”这是我们的祖先把对食品的认识提升到治国安邦高度的名言。
中国饮食文化历史发展悠久，文化积淀深厚，民族特色鲜明，它是透视中国文化的一个极好的窗口。
　　食品Z-业是朝阳产业，是永不衰败的工业。
进入21世纪，我国食品工业发展迅速，其产值居工业总产值的第一位，已经成为我国国民经济的重要
支柱产业。
食品科技的进步和技术创新极大地促进了食品工业的现代化进程，正在由初加工向深加工过渡，食品
加工企业也正在向现代化管理迈进。
　　我们现在广泛食用的食品并不是在人类存在以来就有的，它们随着科学技术的进步逐步被开发出
来。
社会在发展，食品就要不断地创新。
不断地开发新产品，包括采用新原料、应用新技术、改进新工艺、提高食品营养价值、食品文化的发
展等多方面。
“创新则兴，不创新则亡”，这是市场经济的一条定律，创新是食品发展的永恒主题。
　　随着社会的发展和科学技术的进步，食品的种类日新月异，而食品行业作为一个朝阳产业，要想
使自己的企业在强手如林的市场上立于不败之地，就要加强食品新产品的研究开发。
目前大多数企业都设立了研发部，配备了研发人员，但是要做好研发工作却不是一朝一夕的事情。
它既需要理论的支持又需要实践的积累，而关于食品研发方面的实用资料却很少。
　　本书综合了创造学、思维学、市场营销学、技术经济学、食品加工科学等多学科知识，对食品新
产品开发的全过程进行了构思。
全书贯穿了食品新产品发明、创造、开发应用的实例，具有理论性、实践性和实用性。
强调针对性、注重实际案例的应用，大多数案例均为食品加工方面的，便于和生产实际结合，也便于
启发食品新产品研发的思路。
　　本书可作为高等学校食品及相关专业开设新产品开发课程和思维创造课程的教科书，也可作为企
业从事食品及相关产品开发的研发人员的参考书，还可作为食品及相关企业生产管理人员创新思维培
训的参考资料。
　　全书共分九章，第一章由文连奎编写，第二章由张莉编写，第三章由文连奎和张莉编写，第四章
由刘艳明和王治同编写，第五章由张俊艳和赵欣宇编写，第六章由文连奎、张俊艳和侯振建编写，第
七章由陈春丽编写，第八章由文连奎和张俊艳编写，第九章由姚娜编写，最后由主编文连奎教授统稿
。
　　本教材在编写过程中得到了化学工业出版社、吉林农业大学有关部门的大力支持，并引用了大量
文献资料，在此一并向这些作者和所有为本书提供过资料的同志致以诚挚的谢意。
　　该类教材首次出版，不当之处，敬请广大读者给予批评指正，以便再版时修订。
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内容概要

　　食品科学的发展催生了食品新产品的开发，食品新产品的不断推出也推进了食品工业的进一步发
展。
本教材以创造学、市场营销学、食品法规与与管理等课程为基础，讲述食品新产品开发的过程、食品
新产品的思维训练、产品创意、产品设计、市场开发、新产品市场管理等内容，该书应用了创造学、
心理学、市场蕾销学、企业管理学等学科的最新理论，通过许多食品新产品开发的案例来启迪创新思
维，使读者对食品新产品的开发有全面的认识与理解。
　　《食品新产品开发》可以作为普通高等院校食品及其相关专业的教材，也可以作为企业从事食品
及相关产品开发的科技与管理人员使用与参考。
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新产品的分类第六节 新产品开发、创新的原则和方式一、新产品开发的原则二、产品创新的几个原则
三、产品创新方法四、新产品的开发方式第七节 新产品开发的文化塑造思考题一、来自企业内部的创
意二、来自企业外部的创意三、来自产品本身的创意第三节 食品新产品市场调查方法一、市场调查的
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智力激励法的规则、要求、技巧和注意事项三、智力激励法的特点、作用和应用实例第三节 列举法一
、缺点列举法二、希望点列举法三、特征列举法第四节 组合法一、技法原理二、运用要点三、常用组
合创造法第五节 设问法第七章 食品新产品开发方向与方法第一节 新产品开发的信息需求一、新产品
开发过程中的信息需求二、新产品生命周期中的信息需求三、新产品技术引进中的信息需求第二节 市
场导向型开发方向一、市场细分思考法五、食品工艺研发设计六、食品标签设计要求七、食品建厂与
设备选型第五节 食品新产品的包装和定价一、食品新产品的包装二、食品新产品的定价思考题一、
“5W1H”法二、奥斯本检核表法三、十二路思考法第六节 信息交合法一、概述二、信息交合法的基
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行创造发明二、综合专利成果进行创造发明三、寻找专利空隙进行创造发明四、利用专利法的知识进
行创造发明思考题二、引申需求列举法三、消费趋势导向法四、市场定位分析法五、创造新型消费法
六、产品用途扩展法七、产品附加值思考法第三节 传统食品工业化与食品新产品开发一、传统食品及
其种类、特点二、传统食品开发与现代加工技术应用三、传统食品开发与口味四、传统食品开发与标
准化五、最小工业规模与产品成本控制第八章 食品新产品生产过程与开发实例第一节 食品类产品生
产过程一、企业注册程序二、食品卫生许可证审批流程三、产品标准的编写、审批、备案四、办理食
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品生产许可证(QS)五、产品试生产与试销售第二节 保健食品的生产一、国产保健食品申报二、保健食
品生产企业卫生许可三、国家对保健食品原料的要求四、新资源食品第三节 产品成本核算与价格估算
第九章 新产品开发的管理第一节 提高研发人员的素质一、研发人员应具备的素质二、如何提高研发
人员的素质第二节 开展群众性合理化建议一、群众性、经常性合理化建议工作的程序二、群众性、经
常性合理化建议的保证第三节 企业技术创新一、技术创新的概念二、企业技术创新的内容三、加强企
业技术创新的对策参考文献六、传统食品开发应注意文化传承和国际化第四节 畅销产品创意开发方向
第五节 食品新产品开发策略第六节 食品新品开发方法思考题一、成本核算及其内容、意义二、成本
核算的方法三、销售价格的估算四、成本核算及销售价格估算的应用第四节 食品新产品开发的评价一
、新产品评价的目的二、新产品评价的内容和方法第五节 食品新产品开发实例一、台湾“桂冠熟布丁
”的研发实例二、台湾法舶纤维饮料研发营销实例思考题第四节 新产品开发失败与分析一、产品沉默
期导致的失败二、战略的缺失导致新产品开发失败三、新产品在销售过程中的失败第五节 新产品保护
一、熟悉掌握国家行业法规二、利用知识产权法保护自己的合法利益三、企业自己保护自己的发明创
造成果思考题
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章节摘录

　　一、什么是创造创造是人们为实现一定的目的，综合运用各种有关的信息，并通过自身独特的思
维方式和操作过程，产生出前所未有的、具有一定社会价值的新成果的活动。
　　谈到创造，人们自然会想到像牛顿、爱因斯坦这样一些杰出的科学家。
牛顿以他的才干创建了经典力学和经典物理学完整的理论体系，爱因斯坦以其丰富的想象力建立了具
有划时代意义的相对论的时空观，对科学和社会的发展作出了巨大的贡献，这都是创造史上的典范。
　　然而并非只有能够影响人类命运的伟大发现才叫创造。
其实，创造的内容包罗万象、极其广泛，涉及人类活动领域的一切方面。
随时随地，都能看到人类创造的足迹。
车间里轰鸣的机器，田野上飘荡的麦浪，商店里琳琅满目的商品，战场上纵横驰骋的装甲车辆等等，
无一不是来自创造；科学理论的新发现，工艺、技术路线的新发明，新产品的研制和开发，文学、艺
术的创作，乃至一种新的改革方案、一套新的教学方法、一种新的营销策略、一个新的广告创意等等
，无一例外都是创造的成果。
在我们的身边，到处都有创造的例子，例如：我们现在看到的各类启事所留的电话号码都用一个一个
的长条分割开来，为的是便于使看启事的人保存电话号码；我们看到在一些大的单位门前，有存放自
行车的固定架，自行车前轮被固定就不会被大风刮倒等等。
　　这就是说，世间一切事物中，除了自然形态的，其余都是人类创造活动的结晶。
二、什么是创新在英文中，创新（innovation）这个词起源于拉丁语，它原意有三层含义：第一，更新
；第二，创造新的东西；第三，改变。
在1912年，美国哈佛大学的经济学、管理学教授熊彼特第一次把创新引入了经济领域。
换句话说，从经济的角度他提出了创新。
他提出了五个方面的创新，主要有产品创新，就是生产一种新的产品；工艺创新，要采取一种新的生
产方法；市场创新，要开辟产品市场；要素创新，要采用新的生产要素；管理制度创新，改革管理体
制、管理机制等。
　　对创新我们有多方面的理解，说别人没说过的话叫创新，做别人没做过的事叫创新，想别人没想
到的东西叫创新。
但是创新不一定非得是全新的东西，包装旧的东西叫创新，改变切入点叫创新，改变结构也叫创新。
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