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前言

随着信息全球化与社会媒介化，中国的新闻与传播学教育事业大发展，至2009年底全国已有800多所大
专院校设有“新闻学与传播学”一级学科下属的新闻学专业、或传播学专业、或广播电视新闻学专业
、或广告学专业、或编辑出版学专业。
相比新闻与传播学教育事业大发展，有关学科的教材建设相对滞后，目前高校新闻传播学教材大多为
世纪之交时编写的，教学案例大多为20世纪的，更没有把新闻改革30年的成果总结在内。
因此，为了大力普及现代新闻传播学知识，为全国普通高等院校新闻传播专业的学生提供符合新时期
要求的最新、实用的教材，化学工业出版社与华东部分高校共同组织编写了一套新闻传播学系列教材
。
本套教材编撰宗旨：本着与时俱进、不断革新的精神，大力普及现代新闻传播学理论、知识与技能，
并为全国普通高等院校的新闻学专业、传播学专业、广播电视新闻学专业、广告学专业、编辑出版学
专业等提供符合新时期要求的、最新的、实用的教材。
本套教材编撰原则：①与时俱进，不断革新，具有时代特色、中国特色；②深入浅出，删繁就简，基
础理论与实务训练并重；③继承学术传统，吸收新闻改革近30年的学术成果，增加21世纪以来新发展
的学术动向与典型案例。
本套教材编撰特色：①吸收当前新闻学与传播学的最新研究成果；②以新媒体为新闻传播主要平台作
为视角；③以实务为基点阐述新闻传播的主要理论；④采用大量案例，聚焦新闻传播的知识要点；⑤
注重实际训练，以便培养学生的基本技能。
尽量做到理论通俗易懂但不肤浅，教学案例众多但有特色，紧扣高新技术但尊重传统。
本套教材编撰的大多为现代新闻学与传播学的主干课程教材，内容侧重于新闻学与传播学的主要理论
阐释与实务训练。
初拟本套教材总共14册。
（1）新闻学：《新闻学概论》、《中国新闻事业史纲要》、《新闻伦理与法规》、《新闻采访学》
、《新闻写作学》、《新闻评论思维与写作》、《传媒经营与管理》。
（2）传播学：《传播学概论》、《网络传播概论》、《新媒体概论》。
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内容概要

本书以当前国内外主要流行的节目形态为对象，全面解析不同的广播电视节目的特点内涵、组成元素
、构成方式和运作机制，本书所涉及的节目形态主要有广播节目、电视新闻节目、专栏性电视新闻节
目、电视谈话节目、电视综艺娱乐节目、电视真人秀节目、电视游戏类节目、电视栏目剧、电视活动
类节目、电视社教类节目十类。
    本书结合大量案例进行多方位解析，把抽象的理论知识通俗化、实战化，适用于迫切需要了解节目
形态构成和运作的高校教师、学生，也适合于想在广播电视节目的策划创新方面有所行动的实践操作
者阅读。
    本书可作为新闻传播学相关专业高等院校本科生、高职高专学生的教材。
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章节摘录

插图：总体而言，电视等媒介依然借助这三种方式传播信息，不过是既继承又超越的。
比如戏剧，在形式方面有三个基本原则：观众可以看到演出中的整个场面，始终看到整个空间；观众
总是从一个固定不变的距离去看舞台；观众的视角是不变的。
但电视不仅能够让观众从一个场面中的各个孤立的镜头里看到生活的最小组成单位和其中隐藏的最深
的奥秘，并且还能不漏掉一丝一毫。
三、节目形态何以显形电视节目把现实生活仪式化、陌生化，这个过程依然是借助现实生活中存在的
各种传情达意的形式来完成的，只不过它的内部构造规则不同于现实生话中的信息表达规则，外部形
式也因此不同于现实生活中的外在形式。
现实生活中信息传播的环境有完全纪实、虚构和半虚构三种。
完全纪实是现实生活的一般状态，如工厂车间里的生产；虚构环境基本上是人为建构或者想象出来的
，可能尚未发生，具有梦幻特质，比如我们的白日梦；半虚构环境大多是为了达到某种目的而建构的
，如婚礼、活动等仪式性的行为发生之所。
这三类环境，是我们的现实生活和电视节目得以存在的依据。
环境是由携带着形式和内容的不同元素组成的。
构成节目的元素分为内容和形式两大类元素，内容元素主要有经济、政治、文化、社会、情感、故事
等元素，形式元素主要有视觉、听觉、时间、空间、刺激、技术等元素。
构成电视节目形态的主要是形式元素。
基本形态的不同组合会创造出新的节目形态，节目模块（环节）的不同排列也会创造出新的节目形态
，节目元素之间的差异和组合就更让节目形态千变万化了。
电视节目制作就是一个编码过程，观看电视节目就是一个译码过程。
以什么样的编码规则来对电视讯息（视听传播符号）进行编码，就能够形成什么样的电视节目形态。
模块。
又称构件，是指能够单独命名并独立地完成一定功能的程序语句的集合（即程序代码和数据结构的集
合体）。
模块的组合总是以某种结构方式而存在。
模块的结构方式有：链接式、嵌入式和混合式。
有些“模块”的外部特征并不明显，我们把它叫做环节更为恰当。
环节是指相互关联的许多事物中的一个。
节目环节之间存在着内在的逻辑递进关系、设计者按游戏规则把整个节目设计为几个环节。
归纳起来，电视节目模式和环节的结构方法主要有三种类型：拼盘式的模块组合、层递式的环节链接
以及前两种结构方式的混合型。
模块的组合和环节的链接须遵循电视节目形态的限定性。
限定性是电视节目形态的基本要义，没有限定性就谈不到节目形态，有什么样的限定，才会形成什么
样的形态，所谓形态创新，其实也就是对限定方式的创新。
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《广播电视节目形态解析》：高等学校新闻传播学规划教材。
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