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前言

　　商品学作为一门独立的学科已经诞生几十年，并形成了若干观点和流派，但从总体上考察，商品
学作为一门学科或学科群，仍然处在不断丰富、发展；不断分化、融合的过程中。
　　商品学的发展是现代市场经济发展的必然产物。
随着社会主义市场经济体制改革的深入，经济产业结构的调整，尤其随着高职高专教育投资导向、运
行体制、培养模式的改革和深入，以及企业生产经营和服务一线对高技能应用型专门人才的扩大需求
，专业商品学——商品学的子学科正在陆续诞生并取得发展，也在社会实践中得到了丰富的检验和广
泛认同。
　　编者所在院校以化工专业为特色发展专业，以课程改革作为教育教学改革的重点，以提升学生在
化工行业的就业能力作为学校工作的基本指针。
根据编者多年从事高职高专商品学讲授的经验，深感编著一部高职高专化工营销及与化工产业相关专
业的基础教材——《化工商品学》，对形成学校教育教学特色、达成培养目标、实现学生零距离上岗
，具有非常重要的现实意义。
　　本教材以化工商品质量为中心，适度地论述了化工商品学研究的对象，化工商品的价值与使用价
值，化工商品的质量、检验、包装、仓储、新产品开发等理论和技术性问题，着重介绍了各大类化工
商品的组成、性能特点、鉴别评价、采购仓储、安全环保等实用知识和技能内容。
为了使本书适应高职高专培养目标要求以及本校特色教育培养目标要求，强化学生综合职业能力的培
养、基础理论知识的奠基和创新能力的提高，本书在编写上以“理论上简明扼要、深入浅出，实务上
贴近实战、便于操作”为指导思想，体现了高职化工专业特色。
本书不仅可作为高职高专化工类营销及相关专业的教材，也可供相关经济管理类专业和实业界人士参
考。
　　本书由湖南化工职业技术学院童孟良主编，湖南化工职业技术学院王罗强、天津石油职业技术学
院吴勇参编。
童孟良、吴勇编写了第一～第五章，王罗强编写了第六～第九章，李平辉主审。
本书在编写过程中参阅了大量文献资料，得到了湖南化工职业技术学院领导和专家的大力支持和帮助
，在此一并表示谢意！
　　化工商品学是一门涉及面较广、实践性较强的综合性课程，我们所作的编撰工作仅是一次有益的
尝试，难免有不妥之处，敬请同行指教与匡正！
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内容概要

本教材以化工商品质量为中心，论述了化工商品学研究的对象，化工商品的价值与使用价值，化工商
品的质量、检验、包装、仓储、新产品开发等理论和技术性问题，着重介绍了各大类化工商品的组成
、性能特点、鉴别评价、采购仓储、安全环保等实用知识和技能内容。
    本书在编写上以“理论上简明扼要、深入浅出，实务上贴近实战、便于操作”为指导思想，体现了
高职化工专业特色。
本书不仅可作为高职高专化工类营销及相关专业的教材，也可供相关经济管理类专业和实业界人士参
考。
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章节摘录

　　第一章化工商品学导论第一节化工商品学的研究对象与任务　　一、商品及其属性　　商品是指
用来交换，并能满足人们和社会某种消费需要的劳动产品。
　　（1）商品是劳动的产物商品首先是劳动的产物。
商品是由人们的劳动创造出来的，这种产物可以是有形的，也可以是无形的。
有形商品通常是需要人们经过设计、加工、制作等一系列劳动而产生出来的有形物品或产品。
这里特别强调指出，它必须是经过劳动而获得的。
　　（2）商品能满足人们和社会的某种需要商品能满足人们和社会的某种需要是指商品的使用价值
，即商品的有用性。
马克思指出：物的有用性使物成为使用价值。
但这种有用性不是悬在空中的，它决定于商品体的属性，离开商品体就不存在了。
所以，使用价值是由商品本身能满足人们某种需要的属性所形成的。
商品体的属性包含商品的自然属性和商品的社会属性两部分。
商品的自然属性主要形成人们的明确需要，商品的社会属性则主要形成了人们的隐含需要，如心理上
、精神上、感情上的需要等。
商品如果不能满足人们的明确需要和隐含需要就失去了使用价值。
失去了使用价值的劳动产品，如废弃、假冒等劳动产品，也不能算做商品。
　　（3）商品必须用于交换为自己消费而生产的产品不是商品，为他人生产的产品，如不经交换也
不是商品。
因为这类劳动产品，只有使用价值而无价值，不能体现货币形式。
商品是供他人或社会消费，而不是供生产者或经营者自身消费的劳动产品。
商品必须是通过交换而到达别人手中的劳动产品，也就是说商品必须用于交换。
商品交换是在一定经济条件下产生和存在的历史范畴，是社会分工和产品属于不同所有者的结果。
　　二、化工商品学的研究对象　　商品学是研究商品使用价值及其变化规律的科学。
商品的使用价值是由商品体本身的属性所形成的。
商品使用价值是指商品满足人们和社会需要的效用，即有用性。
商品的使用价值对于不同的对象，其含义不同，是一个相对的概念。
商品自然属性构成了使用价值的物质基础，是商品使用价值形成和实现的重要依据和必备条件。
商品社会属性（除商品价值之外）构成了使用价值的社会基础，是社会需要和市场交换需要必不可少
的组成部分，是商品使用价值实现的必要条件。
　　化工商品学研究商品的自然属性包括：商品的功能、性能、性质、成分、结构等。
不同效用的化工商品，有着不同的用途、使用方法和使用条件，与此相关的各种属性综合构成了自然
属性的商品质量。
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