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前言

　　《房地产市场营销》是建筑类、房地产类、工程管理类专业的一门专业基础课，是结合中国经济
发展而形成的一门实际应用的学科，是管理学科中市场营销课程的一个专业分支，具有一定的综合性
、实践性和创新性特点。
它不仅是一门学科，更是一种思维方式，运用它来解决现代房地产行业市场营销过程中的实际问题，
提高房地产企业市场营销能力，从而提升企业的核心竞争力。
现代市场经济社会对房地产营销人员的知识和技能提出了更高的要求和新的挑战，培养高素质的房地
产市场营销专业人才，是摆在我国高等职业教育面前重要而迫切的任务。
　　高等职业院校遵循&ldquo;以服务为宗旨，以就业为导向，走产学结合发展道路&rdquo;的办学要
求，重视学生专业综合能力的培养和训练。
本书充分体现了高职教育的特点，在编写过程中紧紧围绕高职教育&ldquo;手脑并用&rdquo;的办学思
想，同时结合&ldquo;房地产策划师&rdquo;、&ldquo;房地产经纪人&rdquo;职业资格标准中必备的营销
策划岗位知识能力的要求，突出了&ldquo;以职业活动为导向，以职业能力为核心&rdquo;的指导思想
，以培养有一定理论水平、有较强职业技能的应用型人才为目标，力求反映消费心理领域的新理论、
新知识。
　　本书的编写具有以下鲜明的特色。
　　1.知识理论内容浅显易懂，简明扼要，定位准确。
　　紧扣高职教育培养应用型人才的要求，突出房地产营销岗位职业能力的培养，力求做到文辞精练
、逻辑清晰、简洁明了、重点突出。
　　2.结构和内容安排体系完备，形式创新。
　　在确保理论的系统性和结构的严谨性基础上，本书开篇设置&ldquo;知识目标&rdquo;、&ldquo;技
能目标&rdquo;以及&ldquo;引导案例&rdquo;，篇中设置&ldquo;案例与启示&rdquo;、&ldquo;知识
窗&rdquo;，同时对篇后的练习和实训部分进行了强化，分别设置了&ldquo;专业知识测试&rdquo;（名
词解释、思考题）、&ldquo;职业技能训练&rdquo;（营销思维训练、房地产营销案例分析、营销实战
演练）和&ldquo;营销格言&rdquo;三部分内容。
符合高职高专教育以&ldquo;技能型&rdquo;、&ldquo;应用型&rdquo;人才为主要培养目标的要求。
　　3.重点突出&ldquo;三用一新&rdquo;的特点，即实用、适用、够用和创新。
　　房地产市场营销的教学任务是通过一定的房地产营销理论知识的传授，大量的案例、实践教学环
节的设置，课堂教学由&ldquo;以教师为主、学生为辅&rdquo;的传统授课模式改变为&ldquo;学生为主
、教师为辅&rdquo;的现代授课模式，充分发挥教师的&ldquo;导演&rdquo;作用，使学生掌握房地产市
场营销活动过程，培养学生形成对房地产企业营销活动的较高的观察力、领悟力和敏感度，具备较高
的实践学习能力。
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内容概要

　　《房地产市场营销》包括10部分内容：房地产市场营销导论、房地产市场营销环境分析、房地产
市场调研、房地产市场消费心理及行为分析、房地产目标市场营销战略、房地产营销产品策略、房地
产营销价格策略、房地产营销分销策略、房地产营销促销策略以及房地产市场营销计划的制订与实施
。
　　《房地产市场营销》编写具有以下特色：开篇设置&ldquo;知识目标&rdquo;、&ldquo;技能目
标&rdquo;以及&ldquo;引导案例&rdquo;，篇中设置&ldquo;案例与启示&rdquo;、&ldquo;知识窗&rdquo;
，篇后设置&ldquo;专业知识测试&rdquo;（名词解释、思考题）、&ldquo;职业技能训练&rdquo;（营销
思维训练、房地产营销案例分析、营销实战演练）和&ldquo;营销格言&rdquo;三部分内容。
　  《房地产市场营销》可作为高等职业院校、高等专科学校、成人高校及本科院校举办的二级职业
技术学院及其他高等职业教育房地产、建筑等相关专业开设的房地产营销课程教材，也可作为建筑企
业、房地产企业、房地产营销策划公司或经纪公司等人员的培训、参考用书等。
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编辑推荐

　　《房地产市场营销》可作为高等职业院校、高等专科学校、成人高校及本科院校举办的二级职业
技术学院及其他高等职业教育房地产、建筑等相关专业开设的房地产营销课程教材，也可作为建筑企
业、房地产企业、房地产营销策划公司或经纪公司等人员的培训、参考用书等。
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