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前言

　　随着中国经济的高速发展，商品的更新换代越来越快，传统广告由于成本高、制作慢更换时间长
、宣传场地要求高等缺点，已不能满足现代商品宣传的需求，急需一种新的广告形式来代替，成本低
廉、简单快捷，具有其他促销售广告所无法比拟的优势的手绘POP广告， 由于它突出的优势，在国际
零售行业中，得到很多商家的重视，发展速度呈几何级数增长，很&rsquo;陕就担负起了商品销售的重
要角色。
　　手绘POP广告的特点和优势如下。
　　1．POP海报以醒&rsquo;目的色彩搭配、 灵活多变的版式布局、易认易读的字体，幽默夸张的插
图，向消费者宣传和传递商品的&lsquo;特色。
　　2．POP广告不借助任何机械设备，亲手使用专用POP书写工具绘制出色彩鲜艳、图文并茂的表达
促销之意的POP海报，手绘POP海报的制作成本较低，可大大缩短制作时间、具有较强的机动性、灵
活性、快捷性。
　　3．POP作品流露出的亲切感是其他印刷品所不能表达出来的，它的亲和力最能刺激消费者潜在的
购买欲望，使消费者产生冲动，为经营者带来商机。
　　4．POP作品能够配合卖场整体格调的搭配，既有助于推销商品，又能营造出卖场的热卖氛围。
　　正是由于具有以上诸多优点，POP广告已成为当今时代的佼佼者。
手绘POP广告本身不具有电视广告&hellip;报纸等新闻媒体那样的促销力度，但它却具有制作成本低、
形式变化活、传达速度快、反馈信息准的主要特性，从而成为现今商业经营竞争中一种最有效，最广
泛、最实用的不可缺乏的手段和策略。
　　如何能更有效地体现广告内容，如何让手绘POP广告更具视觉冲击力，这是每一名POP设计人员
都应深入思考的问题。
这就要求我们要对POP的每一个组成部分进行研究、学习，从文案策划、字体设计、插图设计、版式
构成、色彩设计到广告创意等，都需要各种知识的综合运用，要成为一名成熟的设计师并创作出完美
的POP广告作品，必须要进行系统扎实的训练。
　　本书结合POP设计的特点，把手绘POP字体的技法和技巧作为本书的重点进行了讲解(包括文案策
划、字体设计、插图设计、版式构成、色彩设计到广告创意等)，同时在如何有效地体现广告内容，以
及如何加强手绘POP广告更具视觉冲击力等方面都有很好的剖析。
　　奉书由经验丰富的高校教师集体编写而成。
主编为刘亚丹、王俊波，副主编为房丹、路娟，参编人员为杨璐、张琰、杨柳．在此感谢中国POP协
会的部分成员的大力支持，以及化学工业出版社的通力合作。
最后。
本书作者希望各位专家、同仁，对于我们编写不足和疏漏之处给予批评指正。
　　编者　　2011年4月
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内容概要

　　POP广告以其制作成本低、形式变化灵活、传达速度快、反馈信息准等特性成为现今商业经营中
一种虽有效、最广泛、最实用的不可或缺的手段和策略。
　　本书将手绘POP字体的技法和技巧作为重点进行讲解(包括文案策划、字体设计、插图设计、版式
构成、色彩设计、广告创意等)，同时在如何有效地体现广告内容，以及如何使手绘POP广告更具视觉
：中击力等方面都有很好的剖析。
　　本书适合于高职高专院校艺术设计、广告设计等相关专业的师生使用，也适合普通的POP爱好者
学习参考。
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