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内容概要

　　本书共分5篇14章，系统地总结了国内外的创业理论、汇集了很多创业经验，介绍了创业机会与资
源、创业设计方案、创业平台的建立、创业企业人力资源、财务资源和市场营销资源的整合方法。

本书是一部提升管理者整体素质的必备参考书，也适合本科院校、高职高专院校、成人高校的老师和
学生以及企业的管理人员、营销人员参考使用，还可用于培训、继续教育等场合。
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作者简介

李文忠，60年代人。
天津大学理学学士，南开大学工商管理硕士。
先后在众多国际、国内知名企业从事市场营销管理工作，并在数家民营企业从事高层管理工作。
现为天津城市建设学院管理工程系副教授。
从事消费者行为学、市场营销学等方向的研究工作，主持并参与国家级、省部级科研项目工作，先后
在国内外期刊发表学术文章多篇。
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