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前言

随着科学技术的迅猛发展，人们的物质需求和生活态度正在发生着巨大的变化，广告正借助各种媒体
的辐射力影响着人们的生活，改变着人们的价值取向，推动着人们的消费观。
广告已成为信息社会的必须，广告业也成为推动经济发展的导向产业。
影视广告以其独特的视觉传播手段渗透和影响着人们的生活，推动着广告业的发展。
影视广告的灵魂是创意，制作技术是基础，其目标是树立企业形象，提升产品价值。
本书将理论与实践相结合，汲取国内外同行业的新理念，全面系统地介绍了广告专业的主要课程与操
作的各个环节，既有专业理论的研究又有对实践经验的总结。
并将重点放在对“制作”的阐释和对技法创新的探索上，以达到启迪式教育的目的，对培养国际化的
复合型广告人才起到拾薪补遗作用。
本书第一章以影视广告的起源、发展为起点概述了广告的分类、性质与功能及影视广告的制作流程。
第二章以细腻的笔触阐述了创意准备、创意思维、创意策略及创意原则。
第三、四章介绍了拍摄设备发展、基本功能与操作，内容丰富且有新意，使人耳目一新。
第五～十章对影视制作的创作技巧、方法做了详尽的分析，理论与实践相结合，利用国际影视广告案
例示范如何正确运用影视制作的技术手段；并从影视造型元素——景别、角度、光线、构图、风格等
方面分析、论述，内容引人入胜，唤起对不同视觉形式和效果的追求。
在第十一、十二章中重点介绍了影视后期剪辑，用生动的案例、个性的语言对影视广告语法蒙太奇的
运用做了鲜活的论述。
本书由汪淼担任主编，孙非、岳丽担任副主编，张永清、宋卫东参编。
其中，第一章由张永清编写，第二章由岳丽编写，第三～十章及附录由汪淼编写，第十一、十二章由
孙非编写，宋卫东老师对本书的编写提出了许多宝贵的建议。
由于编者水平所限，疏漏之处在所难免，敬请广大读者指正。
编者2011年11月
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内容概要

　　本书以电影电视制作为基础，广告学与电影学理论为导向，结合最新的国内外影视广告实例，深
入浅出地阐述了影视广告从创意发生至影片完成的过程。
具体内容包括影视广告概述，影视广告创意，影视广告拍摄设备发展与概述，摄影（像）机基本功能
与操作，影视广告镜头语言，影视镜头画面造型语言，影视镜头画面构成语言，影视广告的拍摄技巧
，影视灯光设备，影视广告用光技法，影视后期剪辑概述，影视广告后期视觉设计与听觉设计。

　　本书内容全面、针对性强，可作为高等院校广告学及相关专业的教材，也可供广告从业人员参考
。
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书籍目录

第一章　影视广告概述
　第一节　影视广告的发展与前景
　　一、广告的起源与发展
　　二、影视广告的定义与特点
　　三、中国影视广告发展历程
　第二节　影视广告的分类
　　一、影视广告的构成
　　二、影视广告的类别
　　三、影视广告的特性与功能
　第三节　影视广告创作流程
　　一、拍摄前准备工作
　　二、组建拍摄团队
　第四节　影视广告制作人的职业素质
　　一、影视广告人的基本修养
　　二、影视广告人的专业素质
第二章　影视广告创意
　第一节　创意准备
　　一、知识积淀
　　二、市场调查
　　三、创意策略
　第二节　创意发生
　　一、创意思维
　　二、创意表现
第三章　影视广告拍摄设备发展与概述
　第一节　电影摄影机
　　一、电影摄影机的诞生
　　二、电影摄影机的类型
　　三、电影摄影机的工作原理
　　四、电影胶片
　第二节　摄像机
　　一、摄像机发展史
　　二、摄像机的类型
　　三、摄像机工作原理
　　四、摄像机的性能
第四章　摄影（像）机基本功能与操作
　第一节　录影控制
　第二节　菜单
　第三节　白平衡
　第四节　增益
　第五节　快门速度
　第六节　镜头
　第七节　焦距
　　一、变焦镜头
　　二、定焦镜头
　　三、调焦
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　第八节　光圈
　第九节　曝光控制
　第十节　景深
　第十一节　摄像机的支撑
　　一、肩扛或手持摄像机拍摄
　　二、三脚架
　　三、轮组和升降机
　第十二节　器材维护
第五章　影视广告镜头语言
　第一节　场面调度
　第二节　影视画面的基本镜头
　　一、景别的概念
　　二、景别设计的分类与特点
　　三、景别设计注意要点
　第三节　影视镜头视点的分类
　　一、客观镜头
　　二、主观镜头
第六章　影视镜头画面造型语言
　第一节　不同焦距镜头的分类
　第二节　景深
　第三节　拍摄角度
　第四节　拍摄方向
第七章　影视镜头画面构成语言
　第一节　影视广告构图
　　一、画面结构
　　二、前后景的选择
　　三、屏幕内外的空间
　　四、画面构图方式
　第二节　影视画面构图元素
　　一、几何中心
　　二、视觉中心
　　三、透视中心
　　四、地平线
　第三节　影视画面的视觉元素
　　一、光线
　　二、线条
　　三、影调
　　四、色彩
　　五、色调的形式
　　六、质感
第八章　影视广告的拍摄技巧
　第一节　固定拍摄
　第二节　运动拍摄
　　一、镜头运动拍摄
　　二、摄像机机位运动
　　三、综合运动拍摄
　第三节　长镜头
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　第四节　空镜头
　第五节　时间和空间的表达方式
　　一、时间表达
　　二、空间表达
第九章　影视灯光设备
　第一节　光线的测量
　　一、测量工具
　　二、光线测量的数据
　　三、反差范围
　第二节　光线的颜色
　　一、电磁波谱
　　二、色温
　第三节　灯光设备
　　一、灯具种类
　　二、灯具的装置设备
　　三、控制灯光的道具
　　四、滤光镜
第十章　影视广告用光技法
　第一节　光的作用
　　一、曝光的作用
　　二、光的造型作用
　　三、光的投射方向
　　四、光的表现作用
　第二节　影视广告基础三点式布光
　第三节　室内影视广告光线处理
　　一、人工光源
　　二、混合光
　　三、反射光线
　　四、影视广告中不同质感的拍摄对象布光技法
　第四节　室外影视广告的采光技法
　　一、影视广告中外景拍摄用光原则
　　二、影视广告外拍中光线的特性
　　三、影视广告拍摄光线时间的选择
　　四、影视广告夜景的拍摄方法
　　五、不同天气室外光应用
　　六、保持拍摄的连续性
　第五节　运动摄影的光线处理
　第六节　光线氛围
第十一章　影视后期剪辑概述
　第一节　影视后期剪辑的基本原则方法
　　一、找准剪接点
　　二、正确处理时空
　　三、合理运用逻辑
　第二节　影视及影视广告后期剪辑的具体技巧实例解读
　　一、结构性剪辑
　　二、心理性剪辑
第十二章　影视广告后期视觉设计与听觉设计
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　第一节　影视广告视觉设计
　　一、影视广告色彩的设计
　　二、影视广告字幕设计
　　三、影视广告动画
　第二节　影视广告后期听觉设计
　　一、声音在广告中的作用
　　二、影视广告录音的原理与常识
　　三、影视广告录音的控制
附录优秀影视广告赏析
参考文献
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章节摘录

版权页：插图：一、影视广告人的基本修养影视，“告人应具备三种基本修养：一是知识修养，二是
思维能力修养，三是道德修养。
随着时代的进步，广告已经成为艺术、娱乐、休闲的艺术形式。
作为影视广告人；仅仅有商业知识和专业技术，已经远远不能够满足现代影视广告发展的需要，影视
广告人必须具备广告专业知识及其他相关学科的综合知识。
因此见多识广、勤学博采，是影视广告人的基本素质。
广告业是智慧的行业，影视广告是讲究创意的产业与艺术，创造能力是人的智慧与能力的集中反映。
影视广告创作的精髓就是创意。
如果没有标新立异的创造性思维能力，就不能做一个合格的影视广告人。
创新是影视广告人必须具备的修养。
所以，创造力几乎成了衡量一个广告人及其作品是否优秀的最重要标准。
影视广告人还需要有良好的职业道德修养。
遵纪守法、勇于承担、谦虚谨慎、正直、诚实、公正是广告人应当具有的基本道德修养。
热情、坚持、敬业同样是影视广告人必不可缺的素质。
现代的影视广告行业是由多种专业人士、多种技术，多个部门合作完成的工作，因此必须建立目标统
一、意念一致的队伍，以体现出相互依存、相互协助的专业团队精神。
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编辑推荐

《影视广告制作》是普通高等教育广告学“十二五”规划教材之一。
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