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前言

　　编写说明　　我国广告教育已经走过了二十八年的路程！
在这二十八年里，广告教育从无到有、从有到大的发展，取得了令人振奋也引人注目的成绩。
广告教育的发展不仅表现为办学数量的增长和规模的扩张，还表现为办学模式的科学化以及办学质量
的显著提升。
广告教育发展正在从&ldquo;高速&rdquo;走向&ldquo;高质&rdquo;，这是广告学科发展的内在需要和必
然趋势。
广告学作为新兴学科，在新闻传播学科的领域得到快速发展，已大大超过学科历史更为悠久的新闻学
专业，呈现出蓬勃发展的势头。
　　在这二十八年的历程中，广告学专业的教材也是从无到有，不断丰富，不断完善。
文章千古事，得失寸心知。
要想建构一套能经得起岁月推敲的广告学教材，谈何易事！
然仍有不少学者孜孜以求。
我们不揣浅陋，也加入到了这个行列。
　　这套教材在编写过程中贯彻实用、够用的原则，基本概念的讲述力求简明、扼要，各章节之间承
继连贯，论述科学，并辅以大量的优秀实例作论据，同时汲取了国内外近年来广告运作的新观念和新
手法，以拓宽学生视野。
本套教材有以下特点。
　　（1）力求为广告学专业各相关课程建立一个比较现代、科学、完善的基本体系，以便于读者能
比较系统地从宏观层面与微观层面把握现代广告运作的重要理论。
　　（2）力求信息传播理论与广告运作的密切融合，理论与实际的密切融合。
在科学体系建构过程中，注意解决好&ldquo;两张皮&rdquo;的现象。
同时，扬弃空泛玄奥的理论，使论题尽量能切中实践的要害，对实际运作具有积极的理论启示价值。
　　（3）力求站在现代信息传播理论发展的高度，对广告运作的重要基本概念、基本理论脉络重新
进行梳理，并做出富有独到见解的阐释。
　　（4）主编、副主编以及所有的参编人员，都来自于广告教育的第一线，他们经过十几二十年在
广告教育与广告运作领域的摸爬滚打，积累了丰富的广告教学和广告运作经验。
因此本套教材既能适应学生的学，也更能适合教师的教。
　　我们要感谢这套教材的每一位作者，这套教材字里行间都凝结着他们的心血与汗水。
　　我们诚心地期待着您的不吝指教。
　　普通高等教育广告学&ldquo;十二五&rdquo;规划教材编审委员会　　2011年7月
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内容概要

　　《网络广告策划、设计与制作》分为理论篇、设计篇和制作篇三部分，共八章。
理论篇包括第一～三章，第一章概括了网络广告的基础知识和概念，总结其优劣势，并简单介绍制作
流程。
第二章分析了网络广告的传播环境，探讨其传播特点及途径。
第三章论述了网络广告策划的特点、原则、预算与效果评定等。
设计篇包括第四、五章，第四章着重阐述网络广告的版面设计原则和类型，第五章更加细致地分析了
其元素设计，包括色彩、图像、文字、音频和视频等。
制作篇包括第六～八章，分别介绍了图形处理工具软件Photoshop、动画设计工具软件Flash和网页制作
工具软件Dreamweaver的使用方法。

　　《网络广告策划、设计与制作》可作为广告学、新闻传播学等相关专业学生的教材，也可供广告
从业人员参考。
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理论篇
第一章 网络广告基础
第一节 网络广告概述
一、网络广告的兴起与发展
二、网络广告的定义
三、网络广告的传播优势
第二节 网络广告的形式和分类
一、网络广告的形式
二、网络广告的分类
三、网络广告的付费形式
第三节 网络广告与其他新媒体广告
一、新媒体
二、网络媒体与新媒体的优劣势比较
三、我国网络广告的现状和前景
第四节 网络广告的制作流程
一、网络广告的定位，主题的确定
二、素材的搜集和整理
三、网络广告的创意和策划
四、广告的发布
第二章 网络广告的传播
第一节 网络广告的传播环境基础
一、互联网技术飞速发展
二、互联网影响着我们生活的方方面面
三、互联网的快速发展为网络广告的发展提供了条件
第二节 网络广告的传播特点
一、网络广告传播的范围广
二、网络广告的交互性强
三、网络广告发布的针对性强
四、网络广告发布内容实时、形式灵活
五、网络广告能带给我们强烈的感官刺激
第三节 网络广告的传播途径
一、Web植入式
二、网站整体形象传播--网站推广
三、手机短信传播
四、电子邮件广告传播
第三章 网络广告的策划
第一节 网络广告策划概述
一、网络广告策划的概念
二、网络广告策划的特点
三、网络广告策划的原则
第二节 网络广告策划的基本流程
第三节 网络广告的预算和效果评定
一、网络广告费用投入预算
二、网络广告投放效果的评定
第四节 网络广告的监督与管理
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一、网络广告监管的必要性
二、网络广告监管的内涵
三、网络广告监管的难点
四、网络广告监管的相关法律法规
设计篇
第四章 网络广告的设计
第一节 网络广告的视觉组成元素
一、背景
二、图像、文字、色彩
三、广告语
第二节 网络广告的版面设计
一、网络广告版面的视觉流程设计
二、版面视觉流程设计的原则
三、视觉流程设计的三个阶段
第三节 网络广告版面焦点的确定
一、以人物形象作为目光捕捉物
二、以商品图形作为目光捕捉物
三、以文字作为目光捕捉物
四、通过排版设计确定焦点
第四节 网络广告版面的结构类型
一、横向型
二、中轴线型
三、骨骼型
四、纵向型
五、斜向型
六、曲线型
第五节 网络广告中的交互设计
一、网页元素交互广告
二、富媒体交互广告
三、交互设计中的关键点
四、综合案例
第五章 网络广告组成元素的设计
第一节 色彩在网络广告中的设计运用
一、色彩的概念
二、色彩的心理感受
三、色彩在网络广告设计中的应用
四、不同色系网络广告的设计
第二节 图像在网络广告中的设计运用
一、网络广告中常用图像格式
二、静态图像的设计使用
三、动态图像的设计使用
第三节 文字在网络广告中的设计运用
一、网页文字设计的原则
二、网页字体种类
三、网页字体设计
第四节 网络广告中音频、视频文件格式
一、常用声音文件格式
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二、常用视频文件格式
制作篇
第六章 图像处理工具软件--Photoshop
第一节 Photoshop基本工作界面
一、标题栏
二、菜单栏
三、属性栏
四、工具栏
五、面板区
六、状态栏
七、工作区
第二节 Photoshop的基本操作
一、文档操作
二、基本工具的使用
第三节 图层的使用
一、图层的概念
二、图层面板
三、图层的类型
四、图层的操作
五、常用图层属性
第四节 通道操作
一、通道的概念
二、通道的种类
三、通道面板
四、通道的编辑
五、实例操作
第五节 蒙版的使用
一、什么是蒙版
二、蒙版的种类
三、蒙版的具体操作
第六节 路径工具和路径面板
一、什么是路径
二、路径工具的使用
第七节 滤镜与综合实例
一、常用滤镜
二、滤镜实例
三、综合实例
第七章 网络动画广告制作工具软件--Flash
第一节 Flash基本工作界面
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二、菜单栏
三、时间轴
四、场景和舞台
五、工具箱
六、属性面板
第二节 Flash的基本操作
一、新建Flash空白文档
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二、保存Flash文档
三、关闭Flash文档
四、打开Flash文档
五、设置制作环境
第三节 Flash绘图工具的使用
一、选择工具
二、线条工具
三、铅笔工具
四、矩形工具、椭圆工具、多角星形工具、基本矩形工具、
基本椭圆工具
五、颜色设置
六、基本绘画工具
七、变形工具
八、钢笔工具
九、文字工具
十、其他工具
第四节 管理库资源
一、元件
二、建立和编辑元件
第五节 声音处理
一、应用声音
二、声音属性
三、编辑声音
第六节 创建动画
一、创建逐帧动画
二、补间动画
三、引导动画
四、遮罩动画
第七节 Flash作品的优化和发布
一、测试动画
二、Flash影片的优化
三、Flash影片的导出
四、Flash作品的发布
第八章 网页制作工具软件--Dreamweaver
第一节 Dreamweaver基础
一、Dreamweaver基本界面讲解
二、站点的管理和维护
三、创建网页
四、创建基本文字页面
五、插入特殊字符
第二节 网页中的多媒体对象
一、插入图像
二、插入 Flash 动画
三、插入其他视频或音频文件
第三节 超级链接的建立
一、路径
二、外部链接
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三、锚点链接
四、电子邮件链接
五、热区链接
六、空链接
七、脚本链接
八、指向下载文件的链接
第四节 表格
一、插入表格
二、设置表格属性
三、设置列、行和单元格属性
四、拆分及合并单元格
五、利用表格布局复杂网页
第五节 框架
一、创建框架集
二、删除框架
三、保存框架
四、框架属性
五、框架集属性
六、实例操作
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章节摘录

　　2.按网站的功能分类 （1）发布在网络服务门户站点的广告 此类网络广告的形式是指在网络服务
提供者（ISP）、网络内容提供者（ICP）的门户网站上做广告，如新浪网每年都有一大笔收入是来自
网络广告，每一个大型的门户网站也都给网络广告的放置和传播提供了有利的条件。
（2）企业自己网站上的广告 某些大型企业通过搭建自己的企业网站环境或产品宣传服务器来建立专
属的网络信息发布平台。
此类网络广告形式常见于大型企业或商业活动的宣传期，需要投入大量的人力和物力进行维护，但对
于产品特别是企业形象的推进有着积极的作用。
（3）搜索引擎广告 企业选择合适的搜索引擎发布自己的产品信息，此类网络广告的形式较为隐蔽，
不容易引起浏览者的反感，搜索引擎服务机构根据广告费用的投入对关键词的搜索结果进行排序，因
此也就决定了产品信息的点击率。
此类形式的缺点是形式较为单调，需要浏览者主动搜索。
3.按照受众的不同分类 （1）窄告广告 通过运用高端的网络技术和特定的窄告发布系统，根据网站上
的内容自动选择和该网站相关联的广告进行精准发布，或者自动检测浏览网页者的Cookie设置从而得
知该浏览者的IP地址、浏览习惯、所处地理位置而自动选择该浏览者可能会感兴趣的话题广告进行投
放，从而达到精准投放的目的。
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