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内容概要

　　市场传播是企业品牌成败的关键，“古老”的广告至今仍是市场传播最常见方式，但广告传播的
高成本和低效率使很多企业尽兴而来，失望而归。
这时，媒体公关出现了！
这种从计算机行业开始应用的新型传播手段正逐步袭向房地产、汽车、食品等各种传统行业。
与此同时，媒体公关却并不成熟，大批公关公司沦为“发稿机器”。
面对国内媒体公关的畸形发展，本书作者结合国内媒体公关现状、经济学、营销理论及其媒体公关实
际操作经验，提出了对媒体公关及企业传播独树一帜的观点和方法，希望籍此为广大企业及营销从业
人士点亮一盏能照亮品牌传播之路的“小桔灯”。
　　此书将“为何企业会感觉到广告、公关、促销的效果越做越差？
”等企业市场营销实战中常见的10大难题作为切入点，深入剖析了企业营销、市场传播、媒体公关、
公关执行等不同层次的一系列相关概念。
而且，此书一改以往营销书籍沉闷的表现方式，创造了稻草人、巩喜等一系列人物，以他们的言行将
一些深刻的营销思想以潜移默化的方式表现出来。
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作者简介

钟洪奇 历任《电脑商情报》、《信息产业报》记者/主持人；《电脑商报》采编中心副总监/客户服务
中心总监；《计算机世界》报“产品故事”栏目主持。
曾在《中国经营报》、《计算机世界》等媒体上发表数百篇深度新闻报道。
2001年创办北京佳创易人顾问有限公司，并曾经为联想、美格、TCL、书生、博通等数十家企业提供
公关服务。
其对企业公关营销独树一帜的观点和理解使佳创易人成为一家具有特殊影响力的公关顾问公司。
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媒体关注与评论

书评企业营销的成败往往取决于某些临界状态的处理，有些人总是把水烧到99度的水用，一根稻草轻
易地将之烧开。
媒体公关在很多情况下像是一种如何燃烧最后这根稻草的艺术⋯⋯  抓住最后一根稻草并不意味着你
就可以生存，这根稻草既可以浮在水面上救你一命，也可能与你一起沉入水底，成为殉葬之物。
同理，媒体公关对于每个企业而言也会得到两种不同的结果，既然人们希望它浮着就需要知道它在什
么时候会沉下去，从而避免沉下去的命运..........稻草与骆驼的并系很简单----稻草压死骆，或者骆驼把
稻草成功地驮至异地。
骆驼的主人不想骆驼，或者骆驼把稻草成功地驮至异地。
骆驼的主人不想骆驼被压死，因此，如何处理这最后一根稻草成为企业营销中的《葵花宝典》，同时
也是骆驼不死的秘密.......媒体公关中的媒介关系对企业而言常常就像如何抓到最后一根稻草一样关键.
对于成千上万的骆驼而言，稻草常常决定着它们的命运。
这些稻草将如何决定骆驼的命运？
企业面临市场的裁决就像一匹骆驼面临的生死判决一样，而在这场判决中，媒体公关在其中扮演了稻
草的角色。
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编辑推荐

　　企业营销的成败往往取决于某些临界状态的处理，有些人总是把水烧到99度的水用，一根稻草轻
易地将之烧开。
媒体公关在很多情况下像是一种如何燃烧最后这根稻草的艺术⋯⋯　　抓住最后一根稻草并不意味着
你就可以生存，这根稻草既可以浮在水面上救你一命，也可能与你一起沉入水底，成为殉葬之物。
同理，媒体公关对于每个企业而言也会得到两种不同的结果，既然人们希望它浮着就需要知道它在什
么时候会沉下去，从而避免沉下去的命运..........　　稻草与骆驼的并系很简单----稻草压死骆，或者骆
驼把稻草成功地驮至异地。
骆驼的主人不想骆驼，或者骆驼把稻草成功地驮至异地。
骆驼的主人不想骆驼被压死，因此，如何处理这最后一根稻草成为企业营销中的《葵花宝典》，同时
也是骆驼不死的秘密。
　　媒体公关中的媒介关系对企业而言常常就像如何抓到最后一根稻草一样关键.　　对于成千上万的
骆驼而言，稻草常常决定着它们的命运。
这些稻草将如何决定骆驼的命运？
企业面临市场的裁决就像一匹骆驼面临的生死判决一样，而在这场判决中，媒体公关在其中扮演了稻
草的角色。
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