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内容概要

朱联学和付从之是中国策划业的先行者。
朱以“装修长城”的策划声名鹊起，正当他踌躇满志投入声势浩大的“国际绅士节”的策划时，却遭
到付从之的暗算，一夜之间沦为亡命天涯的通缉犯。
此后，付从之在策划市场上一手遮天，呼风唤雨。
数年后，两人不期而遇，朱联学的复仇在一场激烈的“花粉大战”中展开⋯⋯周旋于两个男人之问的
美丽女子刘雨新经历岁月的磨炼，最后成为～个无情的“温柔杀手”，将两位策划大师玩弄于股掌之
上。
与此同时，年轻有为的杨建平取代两位老师独自走出了一条崭新的策划之路⋯⋯
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作者简介

赵强，毕业于中国传媒大学新闻系、电视系；
长江商学院首届工商管理硕士； 
中国十大营销管理专家； 
中国营销人士最高荣誉“金鼎奖”得主； 
《销售与市场》、《中国经营报》高级顾问。
 
1990年至2006年，以企业“营销总经理”和“前敌总指挥”的身份，在中国市场的最前线南征北战
了16年，经历数次惨烈的著名商战，创造了一个又一个营销奇迹。
 
历任婷美集团董事、总裁；广东格兰仕企业（集团）总公司助理总裁、新闻发言人；广东名人电脑科
技公司董事、高级副总裁、营销中心总经理；北京百龙绿色科技（集团）总公司高级副总裁；浙江顺
时针服饰公司董事、营销总经理。
现任永业集团常务副总裁、和君智业管理顾问（北京）有限公司首席营销顾问。
 
2001年，他创造的名人掌上电脑整合营销案例，成为该年度中国营销传播的典范，获得了中国营销界
最高荣誉“金鼎奖”首个优秀案例奖，并代表中国企业第一次登上由美国营销发展促进会和美国商学
院院长协会联合主办的美国营销年会讲坛，该案例也因此被整合营销传播大师舒尔茨先生作为整合营
销传播在中国的成功个案，在全世界范阉肉广泛传播。
 
1996年策划并主持的《中国经营报》“与老板对话”专栏成为该报的著名专栏品牌。
 
1997年，与叶茂中、李光斗、王志纲等本土策划精英共同当选中国首届十大策划人。
 
1998年，出任湖北卫视大型互动财经类谈话节目“财智时代”主持，首开全国电视台财经对话先河。
 
著有长篇商战小说《找不着北》，累计销量超过60万册，并被改编成由王志文主演的同名电视连续剧
。
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章节摘录

　　1第一部分一辆出租车在国贸大厦的楼前戛然停住。
车内匆匆跃出一个神色冷峻的中年男子。
由于在这个季节里穿着一身深色西服，他的额头和鼻尖上渗出了一层细细的汗珠。
他匆匆奔向电梯，急切地按下按钮，焦虑地仰望着楼层显示屏，不断抬腕看表。
此时，他目光焦灼，眉头拧作一处，手也在微　　第1节：博傻（1）　　第2节：博傻（2）　　第3节
：博傻（3）　　第4节：博傻（4）　　第5节：博傻（5）　　第6节：博傻（6）　　第7节：博傻（7
）　　第8节：博傻（8）　　第9节：博傻（9）　　第10节：博傻（10）　　第11节：博傻（11）　
　2第二部分父母早就离休了，安然地享受着舒适平淡的离休生活。
唯一令他们操心的就是独子朱联学的婚事。
他甚至连一次像样一点的初恋也不曾经历过，似乎此生根本不想理会此事。
家里曾给他介绍过几个条件相当不错的女孩子，然而他甚至连见上一面都不肯——人近中年仍不成家
，其个中缘由恐　　第12节：博傻（12）　　第13节：博傻（13）　　第14节：博傻（14）　　第15
节：博傻（15）　　第16节：博傻（16）　　第17节：博傻（17）　　第18节：博傻（18）　　第19节
：博傻（19）　　第20节：博傻（20）　　第21节：博傻（21）　　3第三部分危机降临后，朱联学除
了发愣、暴怒、哀求继而逃跑外，竟然没有想过如何才能通过有效的公关手段——比如寻求他十分熟
络的新闻界的帮助，或利用参展厂商的不满和他们广泛的社会关系进行斡旋并最终渡过危机。
这说明，朱联学尚不具备一个优秀的策划人所应具备的诸如暗度陈仓、金　　第22节：博傻（22）　
　第23节：博傻（23）　　第24节：博傻（24）　　第25节：博傻（25）　　第26节：博傻（26）　　
第27节：博傻（27）　　第28节：博傻（28）　　第29节：博傻（29）　　第30节：博傻（30）　　
第31节：博傻（31）　　第32节：博傻（32）　　第33节：博傻（33）　　4第四部分她似乎已经爱上
朱联学了，同时她在潜意识中迫切地等待他把积蓄了四十年的能量，全部熔铸到向自己射出的那支丘
比特之箭中。
但还没等她把这份爱考虑得清晰和明确，朱联学却先行了一步——他跑了，跑到东坡老先生落难的那
座孤岛上去了。
他一切的魅力顷刻间烟消云散。
　　第34节：博傻（34）　　第35节：博傻（35）　　第36节：博傻（36）　　第37节：博傻（37）　
　第38节：博傻（38）　　第39节：博傻（39）　　第40节博傻（40）　　第41节：博傻（41）　　
第42节：博傻（42）　　第43节：博傻（43）
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编辑推荐

　　博傻是指市场参与者在明知股票或其他投资/投机产品价格已被高估的情况下还在买入，寄希望于
接下来还会有更“傻”的人以更高的价格接手的市场心理和行为。
　　博傻行为通常最终都会导致或加剧泡沫产生，并且随着泡沫的破裂，制造出可观的市场风险。
不幸的是，博傻的情形时常出现，尤其在一些不成熟的市场或泡沫市场，博傻仍然是一种颇为有效的
操作策略。
　　如果理性投资者不参与其中，往往会遭遇巨大损失；如果参与其中，就必须时刻提醒自己市场泡
沫的严重程度。
　　做一名博傻游戏参与者，重要的是判断是否还会有人以更高价格介入，切不可成为一名真正的、
最后的“傻瓜”。
　　商场是“人精”扎堆儿的地界，策划界尤为如此。
　　一群“人精”的故事注定了这场旷日持久的斗争将非比寻常、百转千回。
两个策划大师，几个心思缜密、一心登堂入室的弟子辈后生已经让京城的策划界风生水起、云谲波诡
了，再加上一个野心勃勃地周旋于两位大师之间的漂亮女人，到底鹿死谁手，谁比谁傻？
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