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内容概要

　　《微观经济学》全面阐述了经济学概论，需求和供给分析，消费者行为理论，完全竞争市场中厂
商的价格与产量的决定，市场失灵与政府的作用等。
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书籍目录

第一章绪　论第一节经济学的研究对象第二节经济学的研究方法第三节经济学的体系结构第四节经济
学的地位和作用第二章需求和供给分析第一节需求分析第二节供给分析第三节均衡价格的决定与变动
第四节需求和供给分析的实际应用第三章消费者行为理论第一节概述第二节消费者均衡第三节收人变
动的影响第四节价格变动的影响第五节消费者的需求曲线和市场需求曲线第六节不确定条件下的消费
者选择第四章生产理论第一节生产函数概述第二节一种可变生产要素的生产函数第三节两种以上可以
相互替代的可变生产要素的生产函数第四节规模报酬第五章成本、收益与利润分析第一节成本与利润
第二节厂商的短期成本第三节厂商的长期成本第四节利润最大化原则第六章完全竞争市场中厂商的价
格与产量的决定第一节完全竞争市场的条件与特征第二节完全竞争厂商的短期均衡第三节完全竞争厂
商与行业的长期均衡第四节消费者主权与生产者主权第七章垄断竞争与寡头垄断第一节垄断竞争第二
节寡头垄断市场的均衡⋯⋯
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媒体关注与评论

　　前言　　为了适应中国经济进一步市场化和国际化的形势，适应中国教育体制和教学内容的改革
，促进经济理论的发展，河北省教育厅和河北人民出版社组织编写了“新世纪高校经济学、管理学系
列教材”，本书是该系列教材中的一种。
　　本书涵括了由教育部高教司制定的高等学校经济学类和工商管理类本科各专业微观经济学课程教
学基本要求的全部内容。
旨在全面、客观、准确、精练地介绍微观经济学的基本理论和分析方法，使学生学会运用微观经济学
的基本方法分析现实的经济问题，并为学习宏观经济学和其他应用经济学和管理学奠定基础。
本书定位于初、中级水平，注重微观经济学的基本理论与方法，并系统介绍中级微观经济学的主要分
析方法。
全书逻辑严谨，层次清楚，定义准确，叙述精练，适合于课堂教学。
本书在编写过程中参考了国外最新的教科书并借鉴了国内若干统编教材的优点。
在消费者行为理论部分增加了不确定性条件下的消费者选择一节，对完全垄断厂商的定价策略进行了
更为深入和贴近现实的分析，对于寡头市场的分析使用了更多的模型，并且将博弈论与决策行为专辟
为一章做了较为详细的介绍等等，使得本书在内容体系上体现了微观经济学的最新发展。
各章内容简繁得当，全书共分为十二章，每章4-6节，每节3-5目。
在内容上不需要做大幅度的增删，就可很好地适应每周3课时的一学期教学计划。
本书主要用作经济学类和工商管理类大学本、专科教材，也可以用作报考以上两类学科硕士研究生的
参考资料。
　　本书在系列教材编委会的协调下，由刘志勇教授担任主编，陈安国教授和安晓云教授担任副主编
。
各章初稿撰写人员分别为：第一章、第九章刘志勇教授，第二章、第三章李洪娟老师，第四章、第五
章、第七章顼志芬老师，第六章、第十二”章安晓云教授，第八章、第十章、第十一章陈安国教授。
　　本书，由刘志勇教授提出编写大纲初稿，经作者会议认真讨论，听取各方面意见后形成了最终编
写大纲。
初稿完成后由主编、副主编分别进行了审阅，顼志芬老师参与了部分稿件的审阅，最后由刘志勇修改
定稿。
　　本书从组织工作到大纲形成，再到完成写作过程，本书的责任编辑、河北人民出版社政治理论编
辑室赵锁学主任始终给予了热情而又诚挚的指导，在此表示衷心的感谢。
　　本书在编写过程中参阅了国内外有影响的经济学理论专著和教科书，在此，向有关的学者表示诚
挚的谢意。
向对本书写作提供帮助的各位同仁表示感谢。
　　　　编　　者　　2003．8．21
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