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内容概要

本书是目前为止针对企业经理人及广告相关业务人士所撰写的第一本工具书，提供了客户选择广告代
理商时最完整的思考方法，从选择初期须考虑之相关事宜，到决定候选名单、提案和酬劳支付的议定
，本书均有详细的说明。

   这是一本企业广告部经理及广告公司客户部相关人士不可不读的佳作。
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作者简介

威廉·威尔巴克，美国Bismark行销广告顾问公司的创办人及总裁，服务客户多为美国500强企业。
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