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“小马哥”营造了一个儿童大世界
“以小搏大”何尝不是一个赢的策略！

异想天开，殡葬变国宝
――台湾北海福座到国宝集团Cl形象策略整合案例
北海福座为什么要导入Cl形象策略？

异想天开的联想
“飞天计划”的推行
由福座到国宝的创意
国宝信条、理念和标志
把国宝推出去！

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<走红中国>>

独树一帜的
台湾物流配送第一品牌
台北东源储运股份有限公司转型创牌案例
为了转型创牌的需要
人人都从爱心出发
配送到家服务系统
别具创意的黑白两只狗
东源的非凡业绩
杉杉潇洒迈向21世纪
宁波杉杉集团导入C1与创立世界服装品牌案例
“裁缝之乡”里经营大师的创造
强强合作，挑战世界名牌
立马沧海，挑战未来，大气磅礴
换一张脸，凸现企业形象优势
用专卖店提高形象
绿风绿韵遍全国，怎一个“绿”字了得
形象的魅力，持续跳跃式发展
创意再创意，无形资产经营更上一层楼
听听局外人的评说
华侨城二次创业出奇制胜
深圳华侨城导入Cl策划案例
“规划就是财富”华侨城的一句名言
把沟通摆在首位，共识在沟通中达成
大家都来头脑激荡，都来当一次策划师
华侨城人的意外收获――新的思维方式
回眸华侨城！

在精美的艺术品上施墨
世界之窗全员大培训的Cl策划案例
名牌与克隆的悲哀
几十人的大诊脉
变革就是创新
五色之变 不可胜观也
全员大培训
我是最佳景点
岗前10分钟
世界之窗知多少？

顾客满意吗？

余音绕梁挥之不去
思路就是财富
广东佛山宾馆导入MlS案例
谋求新发展 要有新理念
“YESSIR！
”运动
“一个追求新鲜的地方”的思路
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中层是推进CI的中坚力量
雪中送炭式的品牌策划
――海思堡走出低谷自创品牌的策划案例
韩保良破釜沉舟激魏正
做好市场调查这篇大文章
品牌共识营里创出海思堡
教好学生 练好内功
品牌上市创意迭出
“万龙耕心” 企业文化大塑造
―一广东科龙集团塑造企业文化的策划案例
惟有文化生生不息
“万龙耕心”总体方案出台
企业文化必须服务于企业经营
沟通和创新的大本营――文化研讨营
新旧文化调适与科龙完美宣言
由内而外层层揭示企业文化实质
事隔两年看 Cl
――广西柳州鱼峰水泥集团导入Cl前后
豪华落尽见真淳
――从柳泥标志说起
一点浩然气
――一股争创一流 开拓八方的气息在柳泥激荡
润物细无声
――一场深刻的观念革命在悄悄地进行
功夫在诗外
――柳泥领导班子Cl之外的Cl功夫
秀外而慧中
―一从里到外透出来的美才是真正的美
下篇 魏正的名牌秘笈
魏正的独特的Cl观
艾肯的三大经营理念
艾肯形象策略的发展
魏正的名牌策略
扩大参与 共同操作
深植人心靠活动
重视过程 操作到位
附录：
艾肯公司1994－1999大陆Cl个案简介
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