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内容概要

　　本书论述了新时期文学与大众传媒的关系以及相关研究的概况，探讨了大众传媒的快速发展及其
所掌控的话语权力对新时期文学的重要影响，阐释了大众传媒时代多媒体格局下文学观念、文学生产
的嬗变，分析了传媒批评对文学批评的消解和重构，提出了文学受众的多元需求和文学传播的效果问
题，揭示了大众传媒时代文学对生产和发展模式的理性选择。
　　　本书选取当代文学研究的前沿性问题作为研究对象，运用文学，文化学、传播学、社会学、消
费学等多学科知识，分析各种文学现象和媒介现象，对新时期文学与大众传媒的关系进行了比较全面
、系统、深入的研究，廓清了一些重要的理论问题，构建了一个科学的理论框架，对当下的文学研究
提供了新的思路，具有鲜明的理论创新意义和较高的学术价值。
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吴玉杰，女，辽宁大学文化传播学院教授，硕士生导师，文学博士。
著有《新历史主义与历史剧的艺术建构》等学术专著，与他人合著《中国文艺思想史论·当代卷》、
《的诠释与解读》，与他人共同主编《女性声音的诗学》。
在《中国图书评论》、《剧本》、《理论与创作
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