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内容概要

《银行营销师必读》立足营销师角色功能定位，依托国家对营销师职业化标准的认定，突出营销师在
营销活动中的主线作用，为我们清晰地描述了职业银行营销师应有的资质、理念、知识、能力、素养
、技能等要素，力争使读者在轻松的氛围中掌握作为一名职业银行营销师的必备条件和应有技能。
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