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内容概要

　　《消费时代女性身体形象的建构》从性别角度而言，身体是性别建构的再现的最重要的载体，但
身体常常首先与女性联系在一起。
而女性身体形象普泛化为一种社会交往的通用形象和语言，却是在消费社会才凸现出来的。
《消费时代女性身体形象的建构》在中西文化之流中，追溯“女性身体化”的根源；并着重以“消费
文化为批评语境，以文学文本和广告文本中的女性身体形象为批评个案，采用文化——符号——社会
现象的复合型分析和微观政治学分析方法，提示出女性身体所遭遇的男权、美学、经济、技术的合谋
以及女性经由身体建构自我身份的努力与困惑。
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作者简介

　　尹小玲，女，1977年10月生，湖北建始人。
2007年毕业于武汉大学，获文艺学博士学位。
现任教于中国矿业大学文法学院。
主要从事文艺学及媒介文化研究。
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章节摘录

　　在1700至1789年间，女性不仅是促使一切动起来的独一无二的弹簧。
她是最高级的力量，是思想领域的女王。
她是被置于社会顶峰的意象，所有人的视线都投向她，所有人的心灵都向往着她。
她是人们跪拜的偶像，是人们祈祷的圣像。
一切幻想和祈祷，一切憧憬和宗教痴迷，都是以女性为对象。
女性起了通常是宗教所起的作用：充实人们的心智⋯⋯人人都慌着去向她表示自己的感动，把她抬到
天上。
为了她创造的偶像崇拜使她君临凡界。
没有一位作家不曾被她征服，没有一支笔不曾给她添加双翼⋯⋯散文、诗、画笔、雕刻刀和七弦琴都
是用她来创造，也是为她而创造，以获取欢乐和神性。
结果，女性对于18世纪不仅成了幸福、享受和爱情的女神，而且也是真正诗的、真正神圣的生物。
是一切精神振奋的目标，是体现于人体形象的人类理想。
①阿波罗和赫拉克勒斯，女人应当兼是维纳斯和朱诺”。
对女人而言，最重要的是哺育生命的源泉——乳房的美。
它的理想化形象是那个时代永不枯竭的艺术主题之一。
　　15世纪和16世纪还热情地把水井和喷泉建造成乳房喷水的女人模样，它是喷涌的生命力的象征。
表现人体尤其是胸乳之美，最雅致的方式是圣母像。
历史上最为有名的例子是查理七世的情妇阿格内斯·索雷尔像。
画家雅各·富凯将她画成圣母，怀里抱着圣婴，被那个时代的文人雅士称做“美中之美”的圣母，裸
露着胸，光艳照人。
借助圣母玛丽亚的形象，既可以展示最圣洁最崇高的象征，又可以服务于人世间，以极其妖艳的方式
把尘世间的美表达出来。
女人既是圣女，又是魔鬼，既魅惑人，又拯救人。
②文艺复兴时代盛赞的是肉体的人，从头到尾，到处都呈现出对这个肉体的人的崇尚。
肉体的人成为文艺复兴时代最高尚最虔诚的生活的代表物。
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编辑推荐

　　关于身体的议题可以成为一种趣谈，也可以成为一个严肃的政治问题和学术论题。
尹小玲在数年前的博士论文选题中选取了身体问题作为研究课题，经过一番艰苦努力，写出了论文《
消费时代女性身体形象的建构》，论文顺利通过答辩，获得优秀的等级。
转瞬之间，答辩已过去了三年，现在尹小玲在整理、充实的基础上，提交出版社通过了选题，在付梓
之前请我作序。
在我看来，这部书稿有几个特点值得推荐。
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