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内容概要

本书是一本应用研究性的著作。
是作者在多年研究消费者行为和品牌战略基础上所形成的一项系统成果。
写作本书的目的，旨在为品牌战略的研究者提供一个有关品牌的全方位扫描，同时也为企业的实践工
作者提供有关品牌战略的系统性参考和指导。
本书的构架和不少观点，源自作者本人的研究，同时也参考了其他有关品牌研究的论著。
希望以此给中国的品牌战略研究增添一份新的成果。
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