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内容概要

　　中国广告教育从起步到现在，已有整整20年的历程。
据不完全统计，目前，全国广告高等教育专业教学点已达140多个。
关于中国广告教育是否真如一些学者所言“高速度，低质量”，可谓众说纷纭，但至少，“速度”与
“质量”之间的非同步发展，却是无可讳言的。
也许，这正中国广告教育过程中的一个必经阶段。

　　本教材共分为五编十六章，本教材最着力之处，在于建构起一个全新的广告学理论框架，力图实
现对以往广告学概论著述的一定程度的创新和超越。

　　第一编“广告与广告学”，集中解决广告学基础理论层面的一些问题。
第二篇“广告的市场动作与广告产业组织”则是从一个新的视角，来检视广告的市场动作及相关的广
告产业组织，即视为广告的一种产业，为一种市场行为。
第三编“广告运动程序”，从“广告调查”直至“广告效果检测”。
第四编“广告与营销传统整休整
”。
第五编“广告法规与广告管理”，则是对广告法规以及广告管理体制所作的系统阐释。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告学教程>>

书籍目录

第一编　广告与广告学
第一章　广告概述
第一节　什么叫广告
第二节　广告的分类
第三节　广告：从古代走向现代
第四节　广告的功能与作用
本章小结
思考题
第二章　广告学及其基本原理
第一节　广告学及其源流
第二节　广告学的性质与研究范畴
第三节　广告学的基本原理
本章小结
思考题
第二编　广告的市场运作与广告产业组织
第三章　广告产业与广告市场
第一节　广告产业及其构成
第二节　广告市场及其构成与运作
本章小结
思考题
第四章　广告主
第一节　企业与广告
第二节　企业的广告管理与广告组织
第三节　企业的广告运作
本章小结
思考题
第五章　广告公司
第一节　广告公司概述
第二节　广告代理公司的组织结构
第三节　广告代理公司的业务运作及相关服务制度
本章小结
思考题
第六章　媒介广告组织
第一节　媒介与广告
第二节　媒介的广告职能与广告机构
第三节　媒介广告的业务运作
本章小结
思考题
第三编　广告运动程序
⋯⋯
第四编　广告与营销传播整合
第五编　广告法规与广告管理
资料库
后记
主要参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告学教程>>

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告学教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


