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内容概要

文脉意指来龙去脉,前后关系,品牌的文脉包括了有关品牌的联想、品牌的背景知识和信息、品牌商品
的消费环境等等。
独特的品牌资产来自于独特的品牌文脉。
着眼于品牌的文脉，企业以通过与消费者共享品牌知识，共同认识品牌内涵，来激发品牌的价值与活
力，构筑与众不同的理想的品牌形象。
本书揭示的文脉品牌构筑的分析框架是品牌管理领域一个崭新的方法论。
作者结合了最新的知识管理理论和战略品牌管理理论，以国际知名品牌为实践研究对象，向读者展示
了这一崭新的理论视角及其应用技巧。
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作者简介

作者之一的石田作为设计师在品牌的策划过程中反复考了这个问题。
随着品牌重要性的增加，企业事业成败的重担落到了品牌管理者身上。
石田作为广告代理商长期奋斗在品牌构筑实践的前沿，针对企业品牌管理者提出的切实的问题，一直
尽力探索理想的解决方案。

    阿久津作为另一名作者，从理论的角度来揭示品牌内是其研究的重要课题之一。
在与众多的品牌实践者的接触过程中，阿津感觉到把消费者心理研究中积累起来的知识，以浅近易懂
的方式表现出来，让其他品牌管理者在实践管理中容易操作不是一件容易的事情。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<文脉品牌>>

书籍目录

译者序中文版前言前言1．品牌经营的新视点  令人意外的企业开始关注品牌  创建品牌胜于价格竞争  
英特尔的品牌构筑  时代寻求的文脉管理  通过文脉构筑品牌的新视点2．文脉品牌构筑概述  品牌的课
题和文脉品牌构筑  文脉品牌构筑的做法  文脉品牌构筑的构思  文脉品牌构筑的框架  文脉品牌构筑的
流程模式3．案例分析  南美樱桃饮料文脉品牌构筑的实践  日冷公司导入文脉品牌构筑的背景  文脉品
牌构筑的具体实践  文脉品牌构筑的成果4．品牌识别  品牌识别的重要性  品牌识别的结构模型  品牌识
别的制定程序  三得利乌龙茶的品牌知识管理5．品牌形象  品牌形象的特性  品牌形象的结构  品牌形象
的活力  掌握品牌形象  味滋康的品牌形象6．品牌沟通  什么是品牌沟通  品牌沟通的目标  制定战略规
划要点  实施品牌沟通  南美樱桃饮料的品牌沟通7．品牌个性  什么是品牌个性  品牌个性的结构模型  
丰田车的品牌个性结束语

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<文脉品牌>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


