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前言

　　本书之所命名为“实用广告学”，因其具以下特点：　　实用的：所谓实用，就是实际应用，包
括所有广告领域的运用。
举凡广告媒体、广告设计、广告效果等，如何以最短时间，最精确的广告手段，来解决广告客户的营
销问题。
本书指引运用广告之道。
　　创新的：广告讲究创新，广告学之著述，尤重创新。
所谓著述的创新，就是打破传统广告学之窠，例如目前网络发展如日中天，特辟“网络新宠”一章。
再如自创品牌为进军国际市场必备要件，另辟“品牌魅力”一章。
以上二者都是目前热门话题，却是传统广告广告学所忽略的。
　　科学的：“广告等于艺术加科学”，这是广告界尽人皆知的名言。
广告人不仅要懂艺术，更重要视科学。
科学重视数据，以数据来衡量消费行为，以数据来评估成效。
而在广告创新上，如能以数据为依凭，以数据作蓝图，准乎此，则广告目标之达成，必百发百中，无
往而不利。
　　前瞻的：传统广告学仅时现代或过去，把广告先辈们的智慧和经验，加以重整与汇编。
为了面对未来，广告学之编纂，应有前瞻性。
本书特对媒体的未来、广告设计的未来，以及广告界的未来，着墨颇多。
令你身处现代，预知未来。
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内容概要

　　实用的：所谓实用，就是实际应用，包括所有广告领域的运用。
举凡广告媒体、广告设计、广告效果等，如何以最短时间，最精确的广告手段，来解决广告客户的营
销问题。
《实用广告学》指引运用广告之道。
　　创新的：广告讲究创新，广告学之著述，尤重创新。
所谓著述的创新，就是打破传统广告学之窠，例如目前网络发展如日中天，特辟“网络新宠”一章。
再如自创品牌为进军国际市场必备要件，另辟“品牌魅力”一章。
以上二者都是目前热门话题，却是传统广告广告学所忽略的。
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章节摘录

　　2—15火红的中国广告业　　据尼尔森研究公司（Nielsen Media Research）2005年研究资料显示：
在整个亚洲地区，广告商的营收大幅增加，反映了消费者增强消费的信心。
以亚洲第三大市场印度而言，广告营收增加了18％，达62亿美元。
　　另据中国香港研究机构——亚洲媒体伙伴公司表示：广告营收增加的受惠者是亚洲地区的有线、
卫星电视频道，以及节目供应商。
2004年广告营收成长12％，多达57亿美元。
　　尼尔森公司复指出：亚洲国家中仍以中国大陆的广告市场最为火红，2004年的广告销售成长32％
，高达189亿美元。
　　拿破仑预言：“当中国苏醒时，全球为之震动。
”如今中国已经苏醒了，震动了全球大型广告公司，争相向中国广告市场进军。
　　据中国国家工商行政管理总局表示，中国大陆自2005年底起，全部开放广告市场。
因为中国经济快速的发展，为广告传播业提供了广大的商机，中国为兑现加入世贸组织的承诺，
自2005年底全部开放广告市场，中国传播业国际化的步伐，将因此加速。
　　按规定中国加入世贸组织两年后，即2003年底，允许设立外资控股广告公司，2005年底允许设立
外资独资广告子公司。
截至2004年全球前十大广告公司，已全部在中国设立了合资公司。
　　⋯⋯
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