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前言

始自2008年夏天，CHANNELYOUNG便联络我出任中国首次设计师选秀节目《魔法天裁》第一季的评
委成员。
那时我在加拿大，不可能出席。
一直到十月初，才来到上海加盟这个“明日名师”擂台大本营的大家庭。
再没有哪一个比赛令评委如此投入、难为、残忍！
也没有哪一个比赛让参赛者明日的名利来得如此事先张扬！
有点后悔自己未能像老友刘天兰般从开始，DAYONE像母鸡一般呵护着一群明日之星，看他们使尽浑
身解数斗个你死我活，又要保持亦战亦友的风度爱恨PK，直至谁败谁赢已不再是最重要的结果。
他们年轻、有天赋、有能力，是我们的骄傲，完全就是昨天刚在伦敦念完时装设计投身社会的自己的
对照。
他们更专业，在技巧及工艺方面的能力更成熟。
一个比赛比读完三年时装设计课程更重要。
作为设计师，除了心思，最重要的还是一双巧手，能裁剪，能处理立体造型，能触摸面料感觉其成为
衣服后对人体产生的反应，能坐到衣车后面将布料缝成衣服⋯⋯很多设计师只晓得用电脑设计，能具
有以手及笔汇合的绘画能力在今天年轻一辈已不容易，要求他们懂得不同面料使衣服产生独特的生命
力难，能动手裁制完成衣服则更难；电脑时代让太多人迷惑于一“脑”在手横行天下的错觉，地老天
荒不变。
衣服是心、脑、手的融合，是面料与针线或许加上缝纫机的集成。
很多人都强调灵感是一切原创设计的灵魂，但长久以来，当人家来问我有关灵感的问题时，我会强调
“工艺”对时装设计的重要性。
事实上不要过分依赖“天才”，它们可能是瞬间流星，偶一不慎便消失于永恒。
扎实的工艺，就像建筑工程一样，一块砖一块砖般平地起高楼，基建牢固，我只希望不予年青人以“
浮”的启示。
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内容概要

上海时尚文化传媒有限公司（时尚传媒）是上海文广新闻传媒集团（SMG）的全资子公司。
生活时尚频道／Channel Young、《星尚OK!》杂志为时尚传媒的主体部分。
  时尚传媒的媒体主旨是“引领时尚文化倡导优质生活”。
生活时尚频道／ChannelYoung现已成为中国生活时尚类电视中影响最大、创收最多、市值最高的频道
。
    《魔法天裁》是生活时尚频道／Channel Young2008年推出的大型服装设计师选秀节目。
节目通过两岸三地海选产生18位选手，然后集中参与主题服装设计比赛，在1 3场比赛中，选手由专业
评委表决并结合观众投票，不断淘汰、晋级，最后决出冠军。
该节目成为2008年度最有影响的真人秀节目之一。
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章节摘录

插图：
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后记

2008年9月7日《魔法天裁》第一季开播，同年12月6日以《魔法天裁之夜》结束。
社会各界好评如潮。
SMG还把首个“总裁奖"颁给了《魔法天裁》，总裁奖的评语是：“《魔法天裁》以创新思维突破真
人秀节目瓶颈，改变以往海选加直播模式，通过节目内容创意，结合时下流行主题元素，彰显时尚传
媒风采和上海城市风貌。
节目结合中国受众特点，着重刻画选手个性和人物故事，强调观众参与互动。
节目线下活动丰富，开拓了与时尚产业融合创新的思路”。
其实在节目进行中，我更在意普通观众和网上的议论，那些日子里，我几乎每天都上相关的论坛、贴
吧、博客等，那里相互间的麻辣评论，有时比节目还火爆。
喜欢了解网上那些直接、尖锐甚至有些夸张的议论是2004年参与策划《我型我秀》时养成的习惯，后
来更深入地参与策划《赢家》、《加油好男儿》、《舞林大会》时，更强烈地感受到一个运营成功的
选秀节目，选手的命运和网民的情感是完全连在一起的。
做大众节目和搞个人创作不同，电视人必须了解受众，进入wep2.0时代，受众在某种意义上是在共同
参与制作节目。
为使观众的兴趣和参与能持续更久，在《魔法天裁》制作初期，我们决定节目结束后做两件事，一件
是开一家《魔法天裁》第一季打造的品牌EnjoYoung专卖店，节目结束的12月7日当天，我们在上海嘉
善路尚街LOFT开了第一家EnjoYoung专卖店，开张那天，人头攒动，好一派热闹。
第二件事是出一本书，内容不是通常的那种节目纪实或节目文稿，我当时定的要求，书名为《魔法天
裁的时装词典》，全书结构要使读书人、特别是时装设计爱好者有兴趣，全书分四个部分：基础、踏
上天桥、众“声"魔法、魔法天裁的光芒时刻。
看完全部书稿后，我特别要感谢设计大师邓达智先生的精彩序言，感谢《魔法天裁》第一季18位选手
，安博、刘嘉、刘彦君、张声明、郭徐周、张涛、徐丹丹、伍鸳鸳、杜强、吴慧、高胜忠、唐丹妮、
周亮、李琰华、王展华、郭宝宝、吴海平、叶谦和全体评委的积极配合，也要感谢本书摄影、编辑的
出色创意以及莱卡纤维品牌对这个节目的热忱赞助。
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编辑推荐

《魔法天裁的时装词典》由上海人民出版社出版。
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