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内容概要

本书是宣传部先进文化研究丛书的一本。
作者首先对文化消费理论的历史沿革及其研究现状进行了解读，紧接着解析了20世纪以来中国先进文
化的研究与传播进程，并针对电视、影像、报纸、网络、广告等不同的文化消费领域，透视了文化产
品的生产、传播、消费过程及其特点，在此基础上对文化消费与先进文化发展的进行了思考与分析，
具有一定的理论与实践意义。
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编辑推荐

　　《当代文化消费与先进文化发展》研究的主要思路是：从调查“九五”期间城乡文化消费状况人
手，揭示文化消费和先进文化发展的关系，研究小康社会文化消费的结构、需求和发展趋势。
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