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内容概要

金辉等主编的《会展概论(第2版)》内容包括会展业概述、会展与旅游、会议业、展览业、奖励旅游、
节事活动、会展经济、发达国家的会展业、会展业的主要国际组织和21世纪会展业等，系统地论述了
会展业的基本理论和时代理念、提供了会展业发展的最新信息、介绍了会展业各细分市场的发展概况
、揭示了发达国家会展业的成功经验、探索了我国会展业的市场化发展，并预测了会展业的发展趋势
，《会展概论(第2版)》经过再版修改，基本更新了初版提供的信息和资料，使本书继续保持了观念新
、信息新、思路新、经验新，具有较强的专业性、系统性、时代性、实用性和前瞻性的特点。
既可用于高等院校会展管理专业、旅游管理专业及其他相关专业的教学，也可作为会展业及相关行业
管理和从业人员工作及获取会展行业资格认证学习的参考书籍，还可在政府主管部门、行业协会、专
业组织和高等院校进行会展研究时作参考之用。
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章节摘录

　　21世纪，会展业将比以往任何时候都更为活跃，会展活动的重心将是划对活而不仪是演说、是建
立关系网和分享经验知识，而不仅是被动听讲获得一些绛验。
这意味着会展活动参与者希望在大会议厅的大会上少花一些时问，而愿将更多的时问花在小组会议或
讨论上。
许多会展活动仍然要求将会展活动参与者召集在一起听取特邀嘉宾的大会发言，目的是激励鼓舞，或
者提供一个指出企业发展新战略和前进方向的机会。
但是重点却是会展活动参与者的“接参与。
将会展活动参与者召集在一起听八小时发言的主意已经过时。
取而代之的是会展活动主办者将需要许多小会议厅。
会展活动主办者提出使用一小时大会议厅，然后将会展活动参与者分成许多小组在小会议厅开小组会
研讨的要求将习以为常。
所以，越来越多的会展场所将不得不提供许多这样的小会议厅（有时可多达20多个）以便开展培训和
相互交流影响的讨论。
饭店里临时将客房改成的小会议厅也已不能再让会展活动参与者满意，刻意设计的、具有空调整和高
新技术设施的小会议厅，才足会展场所必须具备的条件。
　　会议组织者也会经常把同时举办展会当作一种方法，来增加营收，支付会议费用。
在国际上日益强烈的商业化气候中，许多会展中心和饭店的会议销售经理将面临要取得更多经营利润
的压力。
因此，即使面对非盈利会展主办机构，他们也要保证一定的销售价格片产生一定的销售利润。
这样就对协会的会展活动组织者带来了压力，并使他们必须关注会展活动的“保本线”，必须具有想
象力和创意来获得赞助或寻找其他的方法获得资金，从而使得会展活动参与者的费用能保持在他们能
承受的水平上。
　　在“会中办展”的同时，展会的模式也将发生变化，为了提高展会的参与价值和竞争力，越来越
多的展会将改变以往参展商与专业观众仅在展台上沟通交易的简单模式，开始“展中办会，展会结合
”的新模式，这将大大地丰富展会的活动内容，提高展商和专业观众的主动参与度和信息交流量及获
取量。
　　⋯⋯
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