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内容概要

本书回首了中国市场经济复苏30年多来消费者研究的历史进程，试图对中国消费者研究理论和方法的
起源、演进、规律和趋势做一个全面的回顾与梳理，以促进中国消费者研究科学、合理地发展，为该
学科的研究和发展留下了一个有价值的历史印记。
为后人的研究提供一个相对全面、合理的出发点，也为业界的应用提供了一个可参照的研读范本、可
执行的应用手册。
随着中国消费者研究不断走向成熟，中国市场也必将走向成熟。
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