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前言

　　比尔·盖茨曾说：创意如原子裂变，一盎司创意就会带来无以计数的商业效益。
　　当今时代已进入“创意动能”——“创意革命”——“创意收获”的最佳时期。
正如世界“创意产业之父”约翰·霍金斯（John·Howkins）在其《创意经济》一书中所言：“全世
界创意经济现在每天创造20亿美元的产值，并以5％的速度递增。
”　　美国人号称已培养出了5000万名创意策划人才；日本拥有约5000所各类创意学校；韩国人提出
了“资源有限，创意无限”的口号；中国已重视并发展创意及其产业，提出“创新是一个民族进步的
灵魂，是国家兴旺发达的不竭动力”。
　　创意与策划已显现出巨大的“动能”，对于发展的催生作用在发达国家已被证实。
“创意动能”意即人们心理上对创意的认知和产生的种种创意的心理和知识的冲动。
创意及其产业尽管在我国起步不久，但是从国家到民间一股创意热潮正在涌动，一个创意时代已经来
临，一场创意革命正在爆发。
创意的无限魅力让无数有志者和投资人将目光投入到这项产业中来。
凡是有好的创意的项目，无疑都会引起关注。
从全球气候变化的应对、互联网产业的飞速发展、高铁和磁悬浮列车、西部开发、绿色奥运⋯⋯到漓
江歌舞、本山传媒、大唐芙蓉园乃至笔者所在的山东济宁的“北湖生态新城”、“科技新城”等等以
及使我们耳濡目染、伸手可触的纸质媒介的创新、影视节目的新彩、过目难忘的广告、精致玲珑的艺
术品⋯⋯社会、文化、经济、生活，各个领域、各个角落无不体现出创意和策划的作用。
创意的母体是“创新思维”，随之的科学策划与运作执行，能够使无数创意火花呈现为燎原之势，从
而催成项目、事业，催生发展！
　　笔者编写这本小册子旨在通过对于创意策划的诠释和案例集萃，从创新的角度带给读者一点思考
。
由于工作繁忙，参阅文献甚少，其中若有不当之处请专家和读者见谅。
　　让我们面对一个崭新的创意时代，解放思想，创新思维，投身创意革命，力推发展巨轮，为祖国
的美好未来献上自己的一点才智！
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内容概要

随着我国经济的浪潮涌动和社会发展的日新月异，创意、策划⋯⋯已被人们更加关注并时时应用。
由于创意与策划的理念在我国当属“新兴”，理论界和研究者不乏新的观念，而且并未完全统一。
为了帮广大读者进一步了解其意义、内涵和价值，请阅读本书。
    本书不仅以通俗的文风、显明的观点、娓娓道来的叙述和大量的事例对创意与策划进行了诠释，而
且精选了已被公认的经典案例，以期达到“突出理论与实践相结合”、“潜移默化中启发读者认知”
的目的。
    本书共分三部分：创意篇、策划篇、案例篇。
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章节摘录

　　从全球范围看，较早将创意的概念应用于文化创意产业并对创意产业有所定义的是美国。
美国1990年提出“版权产业”并肯定这一产业对经济发展的巨大作用，其实“版权产业”是“创意产
业”的极为重要的组成部分。
而在创意研究方面，全球的代表人物则应是被誉为“创意产业之父”的英国学人约翰·霍金斯。
他是英国皇家学会“知识产权”领域的总负责人，著有《创意经济》这部伟大的著作。
他把创意产业分为广告、建筑、艺术、设计、时装、出版、研发、电影、交互式休闲软件、音乐、表
演艺术、摄影、软件、视频游戏等15种类别。
后来又将科学和无艺术基础的产业归纳进来，并认为“创意产业”包括四大产业——“版权产业”、
“专利产业”、“商标产业”、“设计产业”，其涵盖内容广泛而巨大。
　　美国广告大师里奥·贝纳提出：“创意的核心是运用有关的、可信的、品调高的方式，与以前无
关的事物之间建立一种新的有意义的关系的艺术。
”我们给创意下的定义是：在特定环境下，人们以科学思维和经验、知识、规律、分析、判断为基点
所产生出的一种揭示事物本质的“创意灵感”，这个“灵感”经缜密酝酿而突发出的顺应规律的、切
实可行的创造力和有形思维物象，即为创意。
这个有形思维物象一旦被实践应用，所产生的效果将强力推进事物的发展进程。
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