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内容概要

　　《中国营销攻略》丛书，以不同的主题将这些中国市场新发生的营销案例整合成册，揭示市场化
运作及把产品变成财富的真实与真谛，对市场经济的中国有积极的意义。
丛书涉及市场营销的各个主题，其鲜明的特色是中国市场的最新案例，与时俱进，贴近实际，传播真
实与真谛，总结借鉴，实战性强。
　　　　营销最重要的因素是产品本身，而后是营销技巧。
就内容来讲，中国的文化绝对是世界顶级的，产品本身的问题首先解决了，作为技巧性的营销手段，
在中国已有十多年的历史，要移植以文化产业上来，自然不是难题。
本书是以中国第一部图书、报刊、电视电影等市场运作的经典案例，第一部揭示如何把文化变成财富
的营销秘笈，为中国文化产业的发展提供市场化运作的经验借鉴。
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