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内容概要

江西人民出版社以《中国营销攻略》丛书，以不同的主题将这些中国市场新近发生的营销案例整合成
册，揭示市场化运作及把产品变成财富的真实与真谛，对市场经济的中国有积极的意义。
丛书涉及市场营销的各个主题，其鲜明的特色是中国市场的最新案例，与时俱进，贴近实际，传播真
实与真谛，总结借鉴，实战性强。
    本书系《中国营销攻略丛书》之一。
共选编了28个世界著名跨国公司在中国的营销策略，涉及领域较广，对中国各个行业的营销都有一定
的启示、借鉴作用。
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