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内容概要

　　《社会学书系：社会传播学》主要讲述社会学和传播学知识，供读者研究。
《社会学书系：社会传播学》是福建省高等教育自学考试社会工作与治理专业（专科）的必考课程，
是为了使社会工作与治理专业考生具备基本的业务素质，以达到合格的社会工作与治理人才的标准而
设置的一门专业课。
　　《社会学书系：社会传播学》课程主要介绍社会传播的概念、社会传播的基本原理、社会传播的
历史演进、社会传播者和社会传播受传者、社会传播形式以及现代社会日益先进的传播手段以及现代
传播对社会的重大而深远的影响。
本课程对于提高社会工作者的专业技术水平，起着极其重要的作用。
它是一门知识面广、综合度高、应用技术强的课程。
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作者简介

　　牛康，1958年6月生，福建省福州市人，毕业于华东师范大学，获博士学位。
现任福建社会学会常务理事，福州大学中国文化研究所所长，福州大学人文社会科学系副教授。
从事社会学、传播学、文化学诸方面研究，承担多项省级科研课题和国际学术交流合和研究项目，著
作、论文颇丰，是福建省“百千万工程”人选。
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章节摘录

　　二、组织传播的特征　　1．面对面　　组织传播针对性非常强，目标和任务明确。
在特定的环境中，组织传播者（一般是组织的领导者，也有的是组织专门从事信息传播的人）面对面
地向组织成员进行信息传播，这是组织传播的特征之一。
尽管有的组织传播形式例如电影院放映电影、电话会议等不是面对面，但是组织传播的基本形式是面
对面。
　　2．多向交流互动　　同人际传播和大众传播的形式有所不同的是，组织传播采取多向信息传播
交流的形式。
组织传播者和组织受传者在组织传播环境中，可以进行多向信息交流。
例如座谈会上，与会者人人各抒己见，人人都是信息传播者，人人也都是信息受传者。
课堂教学的讨论和提问、回答也是这种形式。
现在教学提倡学生主动参与意识和行动，就是组织传播的方式。
　　3．同时同地　　组织传播由于有特定的环境和特定的成员，所以一般采取同时同地的不扩散方
式，目标明确、任务明确、信息传播对象高度集中，因此无需在时间和空间上进行变更。
　　⋯⋯
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