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内容概要

本书以安徽旅游城市及旅游地为例，综合运用多种学科理论，比较系统地探讨了旅游形象设计的原理
、规律与方法，全书共分七章，前六章为设计理论，第七章为设计案例。
理论部分研究内容主要有：旅游地形象的概念等旅游地形象设计基本问题，旅游地形象认知规律，旅
游地形象感知元素、定位、识别符号、间接传播设计；案例部分包括安徽省、黟县及本省十七个省辖
市城区旅游形象设计。
本书特点主要有：第一，研究视角的综合性，即综合旅游学、设计学、地理学、心理学、策划学、管
理学、传播学、文学、艺术学、美学、艺术学、景观学等等多学科理论，探讨旅游地形象的设计问题
；第二，观点的创新性，即对旅游地形象的概念、设计内容、定位方法、传播方式设计等提出了新的
看法；第三，理论的系统性，即本书力求包含旅游地形象设计所涉及的各种问题。
    本书适用于旅游科学、旅游管理、旅游规划、旅游形象设计、传播学、环境设计、企业形象设计工
作或研究人员及旅游院校师生。
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凌善金，1959年生，安徽歙县人，硕士，安徽师范大学副教授，硕士生导师。
主要从事地图美学、旅游美学研究及课程教学工作20多年，在学术期刊上发表地图设计系列论文30多
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