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内容概要

由于品牌研究的滞后，中国很多企业的营销高层人士对品牌管理究竟做哪些工作都不甚了解，其中不
乏销售额过百亿的企业的市场总监。
作为一本完整指导企业进行品牌战略管理全书，本书清晰地勾勒出企业进行品牌管理的流程，清晰地
厘定了品牌管理工作的四条主线：第一，规划以核心价值为中心的品牌识别系统，并以品牌识别系统
帅企业所有的营销传播活动，这就是著名的“核心价值统帅论”。
第二，优选品牌化战略与品牌架构。
第三，进行理性的品牌延伸扩张，充分利用品牌资源取更大的利润。
第四，完整理解品牌资产，科学地管理品牌资产的各项指标，打造具有鲜明的核心价值与个性、丰富
的品牌联想、高品牌知名度、高溢价能力、高品牌忠诚度和高价值感的强势大品牌。
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作者简介

翁向东，中国十大策划家之一。

    著名品牌战略与营销广告专家。
 
    上海杰信营销咨询有限公司（joison@joiaon.com.cn）总经理。

    业内公认的“副品牌、品牌核心价值统帅论、品牌深度沟通论、品牌延伸听核心价值中心论”等品
牌理论的创建者。

    在策划实战上，翁
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