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内容概要

企业家为什么会陷入一个自我认知和社会认知都紊乱的处境？
双重认知的紊乱，在很大程度上是公众对企业家，以及企业家对自我的使命认识上的错位所造成的。
企业家被“不自觉”地赋予了他们不应当承担的责任，其使命因而被放大。
在这一情形中，有的人不堪其重，有的人迷失了职业化的方向，也社会有的人以使命为旗而行不义之
私，进而让整个企业家阶层遭遇质疑， 我们需要梳理一个现代商业社会最基本的价值，需要梳理各个
阶层在商业伦理秩序中的角色扮演，需要梳理所有对国家和社会进步有贡献的人们应得的权益分配。
任何价值都不应该被低估，任何使命也不应该被夸大。
而梳理，必须从现在开始。
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导论  让我们开始梳理各自的使命  /7     中国的企业家群体似乎正陷入一个自我认知和社会认知都十分
紊乱的时期。
    公司使命: 从玫瑰色到深蓝色   /17    我们今天对企业家的公共责任以及公司使命的认识，仍停留在美
国上世纪20年代到70年代之间的水平上。
在中国，即使是最好的经济学家，仍然对企业家的职业使命抱有不实际的幻想。
    “商人必须被当作最伟大的职业”   /19     “艾柯卡崇拜”    /21      CSR：企业社会责任的真相   /24      
企业使命：从可口可乐到微软   /28      公司使命往往与良知无关    /32      中国企业的使命错位     /34      企
业家为什么不是知识分子    /39      知识分子与企业家是两种无法兼容的社会角色，前者或后者，你只能
择取其一。
目前中国商业界及知识界很多的困扰，都是因为这两种角色的混淆而产生的。
      知识分子：那些眼睛盯着趔的人 /42      企业家：那些天生的妥协主义者      /46      爱迪生为什么不是
知识分子   /48      [附录]企业家的“恶人相”    /53      索罗斯：金融大师中政治动物        /61      如果说有一
睦群体是无法产生知识分子的话，企业家可能是最容易入选的一个。
而如果一位卓越的企业家偏偏要以知识分子的价值观来改造世界，那将是一番怎样的景象？
      用金钱思考的金融家     /63      “我没有炒卖过一张卢布”   /66      老狮子仍在愤怒     /70      [附录]企业
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会角色和责任赋予到了企业家身上；我们错误地认为，商业的发达必然带来人性和社会秩序的进步；
我们错误地幻想一个因改革而崛起的财富阶层会自觉地带领我们走上共同富裕的康庄大道；我们错误
地轻信，错误地仰望，错误地追随，最后在错误中一次又一次地失望和被抛弃。
在这所有的错误中，儒商是一个最美丽的“幌”，      听，都是利益在说话      /99      被抛弃的胡润与“
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