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内容概要

《企业下乡(撬动乡镇市场实战攻略)》内容介绍：随着农民生活水平的显著提高，中国农村市场已开
始成为聚集世界上最大消费群体的“超级市场
”，“下乡”找商机已成为众多企业长远发展的策略。

对于企业来说，城市有城市的路，农村有农村的道。
与城市不一样的优质中价的产品和低成本、扁平化的物流和渠道以及适合农村的可复制的推广和促销
，是企业经营农村市场必须跨越的三座大山。

 走惯了城市宽阔马路的商家和厂家，能否走得惯农村市场的泥泞小道呢？

把握得好，下乡就是企业最后的一块市场沃土；把握不好，则很容易成为企业角逐市场的“滑铁卢”
。

 《企业下乡(撬动乡镇市场实战攻略)》的作者石章强。
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作者简介

石章强，工商（公共）管理领域的品牌研究、传播和营销咨询实践者，锦坤品牌研究院执行副院长、
上海锦坤文化传播有限公司CEO。
以其十余年营销、管理及咨询经历，服务了上百个国内外知名品牌、组织和机构。
　　先后首创“对标”“混合”“热产品”“软传播”“新坐商”“易模式”等战略、管理和营销思
想与方法，著有《对标》《混合理论》《企业过冬》《企业下乡》《热产品》《软传播》《易模式》
《E营销》等畅销专著。
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编辑推荐

　　中国乡镇农村市场是未来中国企业角逐和征战的大市场，但如何进入是个很大的问题。
在这方面，《企业下乡：撬动乡镇市场实战攻略》给出了比较实战的解读，值得任何一个想进入广大
农村市场的企业和企业家好好学习和系统研究。
　　本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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