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内容概要

《营销管理》由中山大学营销学专家吴长顺博士所著（他还著有《营销学》，译有《当代推销学》、
《零售营销学》等）。
其编著的《现代企业营销管理》，是中山大学长期使用的教材，至今已第二版第八次印刷。
此次出版的《营销管理》是《现代企业营销管理》教材的最新修订本和替代本，是一本吸取了国外营
销学最新理论、理念和方法，更适合国情、更便于国人擎习和使用的市场营销学教材。
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