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内容概要

广州日报如何年收入15亿，安徽卫视进账从1亿多到5亿的奥秘，《新快报》如何成为中国第一份白领
中产的报纸，西部黄金卫视从西部12个卫视异突起的背后⋯⋯
    “传媒整合”，是一个跨世纪的话题。
 
    从20世纪90年代后期以来，“整合”的声音便呈渐强趋势。
但是，有一个明显的特征，那就是雷声大，雨点小，甚至见不到雨点。
 
    到21世纪初，“整合”之声，响彻中国传媒业。
气势汹汹，犹如“惊涛拍岸，卷起千堆雪”。
这惊涛，冲击着传媒业，也冲击着相关产业，更激起了资本市场乃至思想界的无限想象与期待。
这次浪潮，一扫坐而论道的陋习。
之所以如此，是因为传媒业者具体而深切地感受到了生存压力。
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