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内容概要

好莱坞电影娱乐构成了各国大众的生活方式并成为其文化想像的重要内容。
娱乐本身没有价值，娱乐的价值在于它能够开发并满足大众身上与生俱来的娱乐本能。
电影是一种会讲故事的机器，好莱坞则是这个机器的主人。
好莱坞电影生产的突出特征就是市场化、大众化和娱乐化。
好莱坞电影是一种电影娱乐，更是一个群众的表演场所，因此，并不是好莱坞影片本 身就是一个白日
梦，好莱坞是观众在电影院和好莱坞共同构建了一个白日梦。
好莱坞电影始终保持着创新性，并通过与时俱进的方式，使得一切发明能够符合行业标准，成为未来
电影工业的元素。
好莱坞票房策略就是影片构成元素的“世界化”。
好莱坞通过这种“票房魔法”给全球观众提供不间断前娱乐。
    本书对好莱坞电影进行了理论分析。
全书共十二章，分别论述了好莱坞的生活方式，电影观念，意识形态策略，娱乐类型，大片情结，人
性分析，技术崇拜，叙事方针，暴力美学，大众本位，非理性世界，视觉立场和市场策略等等。
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