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内容概要

　　本书对运用媒体进行的广告运作的最新实践进行了系统而深刻的理论总结，致力于解决如何更加
有效地运用媒体，通过广告实现内需的扩大，加速我国经济的发展这一复杂而迫切的课题。

　　本书分为两篇。
前四章为理论篇，力图以一种“大媒介”的视认识媒体。
媒体与它的受众共同构成着一个不以人的意志为转移的实体，同时它又在很大程度上受制于人们对它
的认识，以至运用。
后四章为运用篇，力图使媒体运用与媒体效果之间大量的模糊现象明晰起来，以科学性为主导思想，
以量化分析为手段，尽可能地避免盲目性，实现广告主对媒体投资的最大效益，进而促进我国市场经
济的发展。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<媒体与广告>>

作者简介

　　钟以谦，1995年毕业于日本成城大学，获新闻传播学硕士学位，现为北京广播学院广告学系广告
教研室主任，媒介研究所所长，副教授。
著有：《文化构成与信息传播》。
北京广播学院广告系副教授，中国广告联合总公司创意总监，中国广告学术委员会常委，亚太广告节
作品评审委员

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<媒体与广告>>

书籍目录

序章 对媒体的认识?理论篇 ? 第一章 大众媒体的影响力?  第一节 现实的启示?  第二节 回到过去之一：
力量与效果?  第三节 回到过去之二：影响与方式?  第四节 其他传播效果研究? 第二章 作为媒介的广告
的影响力?  第一节 对广告作为媒介的认识?  第二节 历史上对广告力量的认识?  第三节 对广告的机能与
效果的认识?  第四节 广告与它的消费者? 第三章 大众媒体的基本特性?  第一节 对传统大众媒体的再认
识?  第二节 对电视媒介的再思考? 第四章 我国大众传播媒体的现状?  第一节 四大媒体的发展状况?  第
二节 四大媒体的利用状况?运用篇 ? 第五章 关于广告的媒介计划?  第一节 与媒体计划相关的基本要素?  
第二节 媒介计划中使用的几个基本概念?  第三节 媒介计划中的媒介整合问题? 第六章 从广告看大众媒
体?  第一节 量方面的考察?  第二节 质方面的考察?  第三节 广告对媒体的选择要素?  第四节 广告对媒体
的选择基准?  第五节 媒体组合? 第七章 对几个媒体因素的再考察?  第一节 有效到达及其相关要素?  第
二节 影响有效到达次数的主要因素?  第三节 对有效到达率的再考察?  第四节 对媒体的综合策略性考
察? 第八章 广告媒体策略与市场营销?  第一节 市场营销对媒体策略的影响?  第二节 市场营销以外的不
可控因素对媒体策略的影响??附录?参考书目?索引

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<媒体与广告>>

媒体关注与评论

书评站在传播学的基点上，开始考虑媒体与广告的关系问题是从三年前开始的。
之所以至今才得以脱稿，是因为媒体对于我来说就等同于这个世界，她是那样的广大与深邃，她可以
说是横亘在世人与这个世界之间的一种“存在”，要认识她，如同认识这个世界一样，不是一件轻松
、省时之事。
随着传播技术的发展，当我们可以享受到“秀才不出门，便知天下事”的便利之时，也就注定了我们
对于绝大部分世界的认识，必须经过她才能实现，模糊性增加了。
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编辑推荐

《媒体与广告》对运用媒体进行的广告运作的最新实践进行了系统而深刻的理论总结，致力于解决如
何更加有效地运用媒体，通过广告实现内需的扩大，加速我国经济的发展这一复杂而迫切的课题。
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