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内容概要

　　为了成功，广告人不能不进行实力的拼搏，又不能不展开智慧的较量。
《广告创意表现》这本书将给您一个惊喜，就在于它抓住了思维训练这个环节，让青年一代更聪明，
为将要到来的智慧的较量积聚自己心智的力量。
这本书给您的另一个惊喜，就是它打破了形象思维的神秘性和短距性，借助文字的帮助使之左右逢源
、进退自如，为系统地组织创造性思维训练打破了坚冰，开创了道路。
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　有创意更好卖　[德]塞巴斯蒂安·特纳广告设计教学体系课题成果后记
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媒体关注与评论

书评广告是借助媒体传播信息来达到目的的一种形式。
这目的不外帮助企业找到顾客，或者帮助顾客找到企业提供的商品和服务，并促成他们之间的交易。
广告设计在达到目的的过程中，既要满足企业，又要满足顾客，还要在空前激烈和迅速变化的广告竞
争中突破重围，取得成功。
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编辑推荐

　　广告是借助媒体传播信息来达到目的的一种形式。
这目的不外帮助企业找到顾客，或者帮助顾客找到企业提供的商品和服务，并促成他们之间的交易。
广告设计在达到目的的过程中，既要满足企业，又要满足顾客，还要在空前激烈和迅速变化的广告竞
争中突破重围，取得成功。
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