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前言

如果用两个字来说明《创造性的采访》第三版与前两个版本的区别，那应该是——“真实”。
再多用一些字眼，那就是“力求真实”。
25年来，我始终将新闻采访作为一个课题潜心研究，也因此对它的真实性愈加关注。
什么是“真实”？
“真实”的定义到底是什么？
如何将真实性应用于新闻工作？
最重要的是，新闻工作领域里具体的采访活动日趋多样化，这到底是增强了还是妨碍了真实性的体现
？
是什么促使我们发生了上述这些思想转变？
我想多半是因为这样一个事实，即今日的公众看到从事新闻采访活动的记者的人数越来越多，多过了
以往任何时候。
越来越多的广播节目采用了问答的形式，包括尖刻的谈话节目——通常变成了较量谁更能喊叫的比..
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内容概要

近年来，我国新闻传播学教学水平不断提高，但与发达国家相比，还是有一定差距。
当今世界，全球化趋势势不可当，这一点在大众传播媒介上体现得极为明显。
中国加入WT0，更要求新闻传播学教育能够及时、全面、深入地反映国内外学界和业界的动态，尽快
拉近与世界先进水平的差距。
如今，广大教师和学生已不满足于仅仅阅读国外优秀教材的翻译版，他们迫切希望能读到原汁原味的
原版教材。
为了能尽快了解和吸收国外新闻传播学的最新研究成果，提高我国新闻传播学的教学研究和实际工作
的水平，中国人民大学出版社选取了美国著名大学新闻传播学院长期选用的经典教材进行原文影印。
　　本丛书所选的图书均系美国新闻传播界有影响的大学教授所著，内容涵盖了新闻传播学的各个重
要领域，全面反映了美国新闻传播学领域的理论研究水平和实践探索水平，因而受到了美国及世界各
地的新闻传播学院师生、新闻从业人员的普遍欢迎，其中大部分版本都多次再版，影响深远，历久不
衰，成为新闻传播学的经典教材。
　　本丛书在原汁原味地引进英文原版图书的同时，将目录和作者简介译为中文，作为对原版的一种
导读，供读者阅读时参考。
在这套英文原版影印丛书之后，中国人民大学出版社还将陆续推出它们的中文翻译版，广大读者可以
对照阅读，相信收获会更大。
　　本丛书在图书选择和论证过程中，得到了中国人民大学新闻传播学院院长郭庆光教授和上海外国
语大学新闻传播学院张咏华教授的大力支持和帮助，中国青年政治学院新闻系展江教授对目录的翻译
进行了审校工作，在此谨向他们一并致以敬意和衷心的感谢。
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