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内容概要

　　本书是第一部通过总结品牌的中国经验来论述品牌竞争力的实战理论专著。

　　本书论述了品牌竞争力的内涵；品牌竞争力的意义；品牌竞争力的获取方式；以及如何维持品牌
的长治久安⋯⋯
　　核心竞争力的强弱决定着企业的生存与发展，那么如何判断、由谁来最终判断企业竞争力与核心
竞争力的强弱?不是由企业家，也不是由经济学家，而是由消费者来执行最终裁决权。

　　在产品同质化的今天，品牌竞争力包含了企业在资源、能力、技术、管理、营销、人力资源等方
面的综合优势，是形成企业可持续增长的动力源泉，是企业核心竞争力的外在表现。

　　本书还详细分析了雀巢、诺基亚、星巴克等跨国品牌在中国的成败得失。

　　本书对中国企业如何在品牌时代立于不败之地有极大的参考和借鉴意义。
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作者简介

　　李光斗，著名广告策划人，中国十大策划人之一。

　　毕业于复旦大学新闻学院，1988年，代表中国大学生参加在新加坡举行的亚洲大专辩论会，荣获
冠军。
曾任复旦大学研究生会副主席。
1995年作为中国广告代表团成员赴美国考察。

　　自1990年开始，从事市场营销和广告策划
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