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内容概要

本书是为那些曾学习过一门或一个学期国际营销类课程的学生所撰写的。
书中，安德鲁·麦考利不仅从跨国公司的角度，而且从中小企业的角度考察了国际营销的核心层面。
他通篇融汇了大量的实例，用以介绍跨国公司和中小企业的经验。
本书所提供的实例和案例研究真实地反映了营销人员在国际市场上面临的情形，例如市场进入决策、
国际扩张决策、战略联盟的使用、与分销商的关系以及在跨文化谈判中提出的各种问题。

　　本书具有如下特点：通篇考察中小企业的经验和作法；在文化对国际营销决策的影响方面提供启
示；通篇运用了大量的关键情景以说明国际营销实践的方方面面；囊括了从不同国家收集的一系列案
例研究，对商业和消费产品展开讨论。
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