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内容概要

《实战广告案例（第二辑）·品牌》是对过去几年中国广告运作成果的再次检验。
纵观本书的10大类87篇案例，可以发现以下特点：    第一，强势品牌与强势媒体的联手。
强势品牌离不开强势媒体的有效支撑。
    第二，整合传播的品牌推动力为品牌突围制造了切实可行的方法。
随着众多企业的日益成熟，整合传播手段已经被广泛运用。
    第三，更加重视品牌的文化塑造，品牌的文化价值越来越受到重视。
在本书的众多案例中，文化的内涵被更多地融入品牌的整体塑造中。
    第四，更加注重创意在品牌传播中的作用，嫁接事件快速反应。
有效的传播离开一流的品牌创意，这再次证明了在市场策略引导下的创意执行是广告的灵魂。
    第五，自我品牌形象塑造以品牌管理、客户管理、形象塑造、活动回顾等不同的手段，为读者提供
了多元化的借鉴之路。
    尽管《实战广案例（第二辑）·品牌》收录的案例数比第一辑有所减少，但是其中的精品不少。
这些案例减少了感性的故事诉说，理性的表现让我们看到了一幅幅生动的品牌生像图，在借鉴玩味的
同时，如何塑造具有本土特色的品牌之路也将由此窥斑见豹。
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